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sesuai dengan kemampuan. 
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sangat berguna bagi kelancaran penulis dalam menyelesaikan tugas ini, 

serta dukungan dan motivasinya dari awal hingga selesainya tugas ini. 

Terima kasih atas kesabaran dalam meberikan bimbingan kepada penulis. 

2. Ibu Drs. Diah Wardhani, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana. 
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5. Seluruh Dosen Fakultas Ilmu Komunikasi khususnya Jurusan Public 

Relations, terima kasih atas ilmu yang bapak/ ibu berikan. 

6. Seluruh Staff TU Fakultas Ilmu Komunikasi atas segala bantuannya dalam 

mengurusi segala proses persayaratan sidang skripsi, Mas Mawi....makasih 

yaa. 

7. Bapak Drs.H.Eddy Putranto MM, selaku atasan saya yang telah 

memberikan saya waktu untuk bimbingan pada saat jam kerja. 



8. Kepada staff Bidang Partisipasi Masyarakat Dinas Pemadam Kebakaran 

dan Penanggulangan Bencana Prov DKI Jakarta yang telah memberikan 

data- data yang saya perlukan untuk kelancaran penelitian ini. 

9. Kedua orang tua_ku yang telah memberikan doa, semangat dan juga 

materinya, sehingga saya dapat menjalankan semua ini sampai dengan 

selesai. 

10. Dan yang paling memotivasi dan memberi pengertian yang amat teramat 

adalah istri_ku tercinta, makasih ya bunda dah ngertiin aby untuk 

menyelesaikan skripsi ini dan diberi waktu pulang malam untuk 

mengerjakan dikantor, sekali lagi terima kasih banyak atas pengertiannya. 

LuV u soo Much, dan juga untuk jagoan dan my little girl yang slalu 

meberikan kebahagian dan semangat. 
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