ABSTRAK

Puput Dwi Heningsari
Eksplorasi Media Unconventional Dalam Kampanye Kekerasan Seksual di
Rumah Tangga

Salah satu masalah yang masih kurang diperhatikan adalah tentang kekerasan
dalam rumah tangga. Dalam hal ini khususnya kekerasan seksual yang di alami
para perempuan, baik yang telah berkeluarga maupn yang belum. Walaupun
telah ada wadah yang biasa menangani hal tersebut, namun masih banyak
masyarakat yang kurang perduli dan masih tertutup untuk ‘ bersuara’ melaporkan
hal tersebut. Melalui Kampanye Kekerasan Seksual di Rumah Tangga dengan
eksplorasi Media Unconventional, penulis ingin ‘mengusik’ kehidupan pribadi
masyarakat dengan turut serta membantu memberi informasi dan solusi tentang
kekerasn seksual di rumah tangga yang selama ini kurang diperhatikan. Dengan
berbagai eksplorasi media Unconventional dalam berkampanye nanti yang dinilai
lebih efektif dan efisien, semoga dapat memberi dampak positif dalam

penghapusan kekerasan seksual di rumah tangga.

ABSTRACT

Puput Dwi Heningsari
Exploration of unconventional media for domestic violence sexual

campaign

One problem which less attention is about domestic violence. In this case,
especially about sexual violence, both who have family or not. Although it's
already a general basin handled them, but still many peoples who less care and
still ‘closed’ to “speak” speak out. Through a campaign of domestic sexual
violence with the exploration of unconventional media, authors wants to ‘disturb’
the community’s private life with appreciate and help provide the information and
solution about domestic sexual violence which had been less attention. With
variety exploration of unconventional media campaigning later which is more
effective and efficient, hopefully can give a positive effect in elimination of

domestic sexual violence.
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