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KATA PENGANTAR

Pertama-tama saya ingin mengucap puji dan syukur kepada Allah SWT
yang selalu menyertai dan membimbing setiap langkah saya dalam menyusun
skripsi ini. Karunia-Nya memungkinkan saya akhirnya dapat menyelesaikan
skripsi berjudul Hubungan Celebrity Endorser Anggun Pada Iklan Shampoo
Pantene Versi 3 (tiga ) minutes Miracle Terhadap Minat Beli Konsumen
Periode Agustus — September 2010 ( Survey terhadap Ibu — Ibu dan Remaja
Putri Di RT 01 RW. 05 Ulujami Pesanggrahan ).

Saya menyadari masih banyak kekurangan dalam skripsi ini, yaitu
penulisan serta kata-kata dalam penelitian ini. Saya juga merasakan banyak sekali
hambatan dalam menyelesaikan skripsi ini, yaitu rasa malas dalam mengerjakan
sesuatu. Akhirnya saya dapat juga melalui hambatan-hambatan tersebut sehingga
pada waktunya skripsi ini dapat selesai juga.

Tujuan dalam penulisan skripsi ini Mengetahui Hubungan celebrity
endorser Anggun pada iklan shampoo pantene terdapat minat beli konsumen
terhadap para Ibu — ibu dan remaja putri di Rt 01 Rw 05 ulujami pesanggrahan.
Adapun dari penulisan skrispsi ini, guna memperoleh gelas Strata Satu (S1) dari
Universitas Mercu Buana..

Peneliti menyadari sepenuhnya bahwa tanpa bantuan dari berbagai pihak,
kiranya sulit bagi penulis untuk menyelesaikan kegiatan dan penyusunan skripsi
ini. Untuk itu, pada kesempatan ini peneliti ingin menyampaikan ucapan terima

kasih yang sedalam-dalamnya kepada kepada berbagai pihak yang telah
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memberikan dorongan moril maupun materiill hingga selesainya proses

penyusunan skripsi ini:

1.

Bpk. Dr. Farid Hamid. M,Si, selaku pembimbing. Terimakasih atas waktu,
kesabarannya, pikirannya dan bimbingannya dalam menjelaskan kepada
saya secara sabar sampai kepada penulis sehingga selesainya skripsi ini.
Ibu Dra. Tri Diah Cahyowati.M.Si selaku kabid. Studi. Marcomm &
Advertesing Universitas Mercubuana

Bpk. Adhi Gurmilang M.Si, yang telah bersedia memberikan waktunya
untuk hari besar saya yaitu siding skripsi saya.

Seluruh raga dan jiwaku tidak ada yang cukup untuk mengucapkan
terimakasih kepada keluarga besarku, Mama dan Papa, Kakak dan adikku.
Mama dan Papa yang telah mendukungku, menyemangatiku,
merangkulku, mendokanku, menunjukkan padaku tentang dunia,
mencintaiku tiada henti, tanpamu aku tak pernah ada. Kalian adala cintaku,
hidupku dan jiwaku.

Bpk. Munandar , Ibu — Ibu dan remaja putri RT 01 RW 05 kelurahan
pesanggrahan, terimakasih atas waktunya dalam membantu pengumpulan
data riset skripsi ini.

Saiful Anwar Samad, terimakasih atas semangat dan support yang kamu
berikan untukku. Aku telah menepati janjiku menyelesaikan skripsi ini.
Semua teman-teman saya yang selalu memberi support, khususnya anak —
anak Marcom angkatan 11 yaitu hariani, martini, hartati, Mas bayu, dan

lain — lain.
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8. Seluruh Dosen yang telah membantu dan menghibur saya juga bersabar
atas semua tingkah laku saya, dan seluruh staf karyawan yang telah
membantu saya.

9. Serta semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang telah
membantu peneliti baik secara moril maupun materil.

Akhir kata penulis mohon maaf apabila banyak sekali kekurangan dan
kesalahan. Penulis berharap agar tulisan ini dapat bermanfaat bagi mahasiswa dan

para pembacanya.

Jakarta, 29 Mei 2011

Sari Giyanti
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