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Foto Car Free Day Campaign karyawan Hotel Aston Cengkareng Jakarta Barat
bersama dengan corporate bookers di Bundaran HI, Jakarta, Maret 2010.

Partners Gathering di Grand Diamond Ballroom Hotel Aston Cengkareng Jakarta
Barat, Juni 2010.

Car Free Day Campaign Invitation untuk corporate bookers.

Kartu ucapan selamat datang.

Struktur Organisasi Sales and Marketing Department.

Hasil wawancara dengan Key Informan, Ibu Mhira Rejeki selaku PR Officer Hotel
Aston Cengkareng Jakarta Barat.

Hasil wawancara dengan Informan 1, Bp. Kholid Gani selaku pelanggan Hotel
Aston Cengkareng Jakarta Barat.

Hasil wawancara dengan Informan 2, Ibu Tien Kusmaryati selaku pelanggan
Hotel Aston Cengkareng Jakarta Barat.

Surat Keterangan melakukan penelitian di Hotel Aston Cengkareng Jakarta Barat.
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