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Melalui laporan ini, penulis berharap dapat memberikan pengalaman yang penulis 

dapatkan selama mengikuti kegiatan Kerja Praktek selama 2 bulan. 

Dalam penulisan laporan ini penulis mengetahui bahwa mungkin saja masih 

banyak kekurangan . Oleh karena itu penulis berharap agar pembaca dapat 

memberikan masukkan, gagasan, kritik dan saran agar menjadi masukkan kepada 

penulis, agar bisa membuat makalah dengan lebih baik lagi.  

Semoga makalah ini dapat bermanfaat dan menambah wawasan serta pengetahuan 

kepada saya khususnya, dan juga kepada para pembaca. Mohon maaf sebesar-

besarnya apabila terjadi kesalahan dalam penulisan makalah ini. 
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