
http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



v 

 

KATA PENGANTAR 

 

 Puji Syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, (Tritunggal Maha Kudus 

Allah Bapa, Putra, dan Roh Kudus) atas segala berkat dan rahmatNya sehingga 

peneliti dapat menyelesaikan penyusunan skripsi ini.  

Skripsi ini berjudul “Strategi Promosi Bella Donna Group dalam 

meningkatkan jumlah pengunjung website DuniaWedding.com periode 2011” 

dengan baik. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat akademik yang harus 

dipenuhi dalam menyelesaikan studi untuk memperoleh gelar strata 1 di Fakultas 

Ilmu Komunikasi Jurusan Advertising/Marketing Communication Universitas 

Mercu Buana, Jakarta.  

 Dalam penyusunan skripsi ini peneliti memperoleh banyak bantuan dari 

berbagai pihak. Untuk itu pada kesempatan ini peneliti ingin mengucapkan terima 

kasih kepada yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah memberikan 

bantuan demi kelancaran pembuatan skripsi ini baik secara langsung maupun 

tidak langsung, yaitu : 

1. Ibu Endri Listiani S.IP, M.Si, selaku dosen pembimbing yang telah 

menyediakan waktunya dengan penuh kesabaran untuk mendengarkan, 

membimbing, memberikan penjelasan dan pengarahan kepada peneliti 

selama penyusunan skripsi.  

2. Ibu Dra. Yoyoh Hereyah M.Si, selaku Ketua Sidang dan sebagai Ketua 

Program Studi Advertising & Marketing Commucation Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

3. Ibu Berliani Ardha SE. M.Si selaku Penguji Ahli yang telah memberikan 

banyak masukan kepada peneliti.  

4. Bapak/Ibu Dosen Universitas Mercu Buana yang telah memberikan 

bantuan baik secara langsung maupun tidak langsung selama peneliti 

mengikuti kegiatan perkuliahan.  

5. Bapak/Ibu karyawan Tata Usaha yang telah membantu peneliti dalam 

proses administrasi.  

http://digilib.mercubuana.ac.id/



vi 

 

6. Orang Tua Peneliti, mama dan papa (alm) yang telah memberikan 

dukungan moral, nasihat, doa dan semangat agar peneliti dapat 

menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

7. Ibu Diany Pranata Chandra, selaku owner dari PT Prana Chandra Sejahtera 
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