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ABSTRAKSI

Iklan Layanan Masyarakat (ILM), yang merupakan salah satu jenis iklan selain
dari iklan komersial memiliki pengertian yaitu iklan yang menyajikan pesan-
pesan sosial yang bertujuan untuk membangkitkan kepedulian masyarakat
terhadap sejumlah masalah yang harus dihadapi, yakni kondisi yang bisa
mempengaruhi keselarasan dan kehidupan umum. Termasuk kondisi lunturnya
kecintaan kaum muda terhadap kebudayaan bangsa Indonesia. Diharapkan dengan
adanya perancangan ILM, dapat menjadikan kaum muda sebagai sosok pemuda
pecinta kebudayaan bangsa Indonesia.

Untuk itulah Iklan Layanan Masyarakat bertemakan “Jadilah Pemuda Pecinta
Kebudayaan Bangsa” ini dirancang dengan manggunakan landasan teori dari
disiplin ilmu komunikasi dan ilmu terapannya, yakni komunikasi pemasaran.
Iklan (advertising) adalah salah satu elemen dari komunikasi pemasaran,
kemudian penjelasan tentang pengertian iklan, fungsi, jenis, persuasi, ide kreatif,
Big Idea (ide besar), daya tarik, eksekusi kreatif, teknik penulisan naskah, hingga
perencanaan dan produksi menjadi teori-teori pendukungnya. Strategi pesan pada
ILM ini disesuaikan dengan target audience yang adalah remaja akhir berusia 18-
22 tahun dengan emosional yang labil, yakni dengan fenomena pengklaiman
budaya yang terjadi di Indonesia. Dengan gaya penulisan naskah story (bercerita)
namun sedikit poetic (puisi), ILM ini bercerita tentang seorang pemudi yang
sangat mencintai tari pendet dan ingin melestarikannya dalam kondisi apapun,
namun di akhir cerita ternyata pemudi tersebut adalah orang Malaysia. Proses
syuting dilakukan selama dua hari dan editing satu hari dengan menggunakan
adobe premiere CS5, ILM dengan audio dan visual yang didramatisir ini
berdurasi 60 detik dan diharapkan berdampak positif terhadap sisi emosional
khalayak yang menontonnya.

Hasil akhir dari perancangan ILM ini di-render dan di-eksport ke dalam format
.MP4 dan master-nya disimpan dalam sebuah compact disc.
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