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ABSTRAKSI 

 Komunikasi massa merupakan bentuk ilmu komunikasi. Salah satu ciri yang 
membedakan komunikasi massa dengan komunikasi lainnya, yaitu penggunaan media sebagai 
alat penyampaian pesannya. Salah satu media komunikasi massa adalah televisi yang banyak 
menayangkan berbagai macam acara. Pada dasarnya, apa saja bisa dijadikan program televisi 
selama  program itu menarik dan disukai audien, salah satunya sinetron. Program sinetron 
menjadi pilihan tepat, dimana sinetron menyuguhkan drama, konflik, karakter yang berbeda dan 
tentunya mampu menarik perhatian audiens. Berdasarkan latar belakang diatas, dirumuskan 
dalam penelitian yaitu bagaimana strategi produksi sinetron Tukang Bubur Naik Haji The Series 
di RCTI dalam meraih rating tertinggi. Sinetron Tukang Bubur Naik Haji The Series adalah 
sinetron yang mempunyai cerita yang sederhana dan dekat dengan keseharian masyarakat 
Indonesia. Rating dan share tertinggi yang pernah di dapat oleh sinetron ini adalah 7,7 dan 29,0. 
Rating tersebut mengalahkan sinetron yang menjadi kompetitornya.  

Penulis memilih strategi produksi sebagai hal yang diteliti. Strategi produksi adalah suatu 
rencana yang dibuat dalam suatu produksi program acara untuk mencapai tujuan bersama. 
Strategi dasar produksi terdiri dari tahap Planning (Perencanaan), Organizing 
(Pengorganisasian), Actuacting (Pergerakan), dan Controlling (Pengawasan).  

Penelitian ini bersifat deskriptif dengan pendekatan kualitatif dan menggunakan metode 
studi kasus. Data diperoleh dari hasil wawancara kepada tiga (3) narasumber, yaitu Manager 
Local Programming Acquisition RCTI, Program Analyst RCTI, dan Line Producer sinetron 
Tukang Bubur Naik Haji The Series dari Sinemart Pictures. 

 Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa membuat sinetron Tukang Bubur 
Naik Haji The Series dibutuhkan perencanaan yang matang baik dari pihak RCTI maupun 
Sinemart. Strategi yang digunakan dalam sinetron Tukang Bubur Naik Haji The Series, 
khususnya  pada saat sedang mengalami penurunan rating, salah satunya dengan mengeluarkan 
karakter-karakter lain hingga pada akhirnya masing-masing dapat berdiri sendiri dan leading 
bermain. 


