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KATA PENGANTAR

Segala puji syukur kehadirat ALLAH SWT yang sebesar-besarnya atas
segala rahmat dan karunia-Nya, sehingga peneliti berhasil menyelesaikan
penulisan skripsi yang berjudul BRAND IMAGE KHALAYAK SISWI SMA
NEGERI 11 KOTA BEKASI PADA KASUS BLACK CAMPAIGN
PEMBALUT WANITA “CHARM” sebagai salah satu syarat untuk
mendapatkan gelar sarjana Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana, Jakarta

Jurusan Marketing Communication & Advertising.

Peneliti menyadari bahwa materi dalam penelitian skripsi ini masih jauh
dari kesempurnaan, karena peneliti juga masih dalam tahap belajar. Terlepas dari
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yang selalu menjadi kendala dalam menyelesaikan skripsi ini merupakan titik
temu untuk selangkah menapak jalur kehidupan masa depan yang lebih cerah

dengan yang dicita-citakan peneliti.

Untuk mendapatkan semua proses itu, proses pengerjaannya tidak terlepas
dari dukungan dan bantuan dari berbagai pihak yang turut membantu hingga
skripsi ini dapat terselesaikan, baik dari segi material maupun spiritual. Untuk itu
dalam kesempatan ini peneliti ingin menyampaikan rasa terima kasih yang
sebesar-besarnya  dan dari hati yang terdalam kepada semua pihak yang
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menyusun skripsi hingga selesai.
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pembimbing ahli yang banyak memberikan dorongan dan selalu
mengingatkan kepada penulis.
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pembimbing akademik penulis.

. Bapak dan Mama, yang telah memberikan dukungan baik moril
maupun materil dan selalu sabar mendengarkan semua keluhan penulis
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kesabaran dan dukungan kepada penulis.
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9. Seluruh pihak yang pada kesempatan ini tidak dapat penulis sebutkan

satu persatu terima kasih untuk doa dan bantuannya.

Dan sungguh, tak ada gading yang tak retak. Banyak kekurangan dalam
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