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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr.Wb 

Puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan 

hidayahnya sehingga penelitian tugas akhir yang dilaksanakan di Universitas 

Mercu Buana sebagai persyaratan kelulusan sidang sarjana jurusan Broadcasting. 

Universitas Mercu Buana dapat diselesaikan dengan baik. 

Dalam penyusunan laporan ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada 

berbagai pihak yang telah banyak membimbing serta membantu penulis, baik 

yang bersifat moril maupun materil. Dengan demikian pada kesempatan ini, 

penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Ibu Feni Fasta .M,Si selaku Ketua Jurusan Broadcasting dan juga selaku 

pembimbing skripsi, yang telah banyak membantu dalam menyelesaikan 

skripsi ini, serta seluruh Dosen-Dosen dan Staff Universitas Mercu Buana 

terima kasih telah memberikan ilmu yang bermanfaat. 

2. Bapak Sainudin yang menjadi Pembimbing Akademik selama kuliah yang 

memberikan arahan dalam pembelajaran. 

3. Kedua orangtua yakni Muhammad Yasin dan Fifie Mufiedah,), Adik-adik 

(Ghea dan Nazira) terima kasih banyak atas Do’a – do’a yang selalu 

dicurahkan untuk penulis. 

4. Unversitas Mercu Buana yang telah memberikan izin penelitian.  

5. Siswa – siswi SMA Negeri 16 Jakarta Barat yang telah menjadi responden 

dalam penelitian. 
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6. Teman-teman seperjuangan Fikom 2009, teman-teman Emak, teman-teman 

KBRK, teman-teman didalam kampus bahkan diluar kampus yang tidak bisa 

di sebutkan satu persatu, terima kasih sebesar-besarnya atas do’anya yang 

telah dipanjatkan, semoga mendapat balasan yang setimpal. 

7. Semua pihak yang tidak tersebutkan namanya satu persatu 

Penulis menyadari bahwa penulisan skripsi ini masih jauh dari sempurna, 

oleh karena itu saran dan kritik yang sifatnya membangun dari semua pihak 

sangat diharapkan. Tidak lupa harapan penulis semoga skripsi ini dapat 

bermanfaat bagi pembaca serta dapat menambah ilmu pengetahuan bagi 

penulis sendiri. 

Akhirnya penulis ingin mengucapkan terima kasih atas semua bimbingan, 

dan dorongan  dari semua pihak . 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

       Jakarta, 9 

Oktober 2013 
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