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ABSTRAKSI 

 

 

 Strategi merupakan suatu arah/perencanaan yang dilakukan untuk 

mencapai suatu tujuan tertentu. Dalam iklan diperlukan suatu perencanaan kreatif 

untuk menghasilkan iklan yang kreatif dan mampu menarik perhatian khalayak. 

Pada strategi kreatif iklan Axis versi kembalian Rp 500 di media televisi ini 

menggunakan pendekatan emosional dan humor yang menjadi suatu hal yang 

menarik untuk diteliti karena penulis beranggapan bahwa strategi kreatif iklan ini 

sangat berbeda dengan kebanyakan iklan produk lain sejenisnya. 

 Permasalahan yang ingin diangkat adalah bagaimana strategi kreatif 

periklanan tim kreatif Axis sehingga munculnya iklan Axis versi kembalian Rp 

500 tersebut dan tujuan dari penelitian ini adalah untuk memaparkan bagaimana 

perumusan strategi kreatif sampai proses pembuatan iklan Axis versi kembalian 

Rp 500 yang dilakukan oleh biro iklan Colmanhandoko Advertising Agency pada 

tahun 2013. 

 Pengertian strategi kreatif mengacu pada konsep yang menjelaskan strategi 

kreatif yang dikeluarkan oleh Frank Jefkins, kemudian tahap-tahap menghasilkan 

big idea yang dikeluarkan oleh Sandra E. Moriarty. 

 Sifat penelitian ini menggunakan penelitian yang bersifat deskriptif 

kualitatif, metode yang digunakan adalah studi kasus, yaitu data yang terbentuk 

berupa uraian kata-kata yang diperoleh melalui wawancara mendalam dengan 

beberapa narasumber, yaitu Sr Art Director dan Creative Director dari biro iklan 

Colmanhandoko Advertising Agency kemudian salah satu pengguna kartu Axis di 

Indonesia. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi kreatif iklan Axis versi 

kembalian Rp 500 dirumuskan berlandaskan untuk menggambarkan fasilitas 

internet murah yang disediakan oleh provider Axis dengan pendekatan emotional 

dan humor mengambil dari kejadian sehari-hari yang sering terjadi dilingkungan 

sekitar. Dari sesuatu unik tersebut disimpulkan bahwa pembuat iklan mencoba 

mengingatkanm, menanamkan dan meyakinkan audience akan pesan yang ingin 

disampaikan pengiklan menggunakan tema dari iklan tersebut. 
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