e

' Marketing Communication & Advertising

‘

UNIVERSITAS Universitas Mercu Buana

MERCU BUANA

Fakultas Ilmu Komunikasi

Nanda Gaegara Nurdiansyah (44309010035)

STRATEGI PERENCANAAN MEDIA IKLAN DUFAN PERIODE
JANUARI - DESEMBER 2012
x halaman + 91 halaman + lampiran

17 buku (tahun 1995 —2013) + 1 website
ABSTRAKSI

Tidak dipungkiri bahwa setiap insan membutuhkan liburan untuk merefresh otak mereka
dari segala kepenatan aktivitas yang mereka jalani seperti kerja dan kuliah, dan Dufan
merupakan tempat rekreasi yang cocok untuk melakukan hal tersebut. Namun dewasa ini
bermunculan tempat rekreasi baru seperti Trans Studio dan berevolusinya mall-mall yang kini
menjelma menjadi salah satu tempat rekreasi. Di tengah ketatnya persaingan yang ada, Dufan
dituntut untuk tetap eksis dan menjadi tempat pilihan utama untuk berlibur serta terus dapat
meningkatkan jumlah pengunjung dengan tujuan memberikan keuntungan kepada PT. Taman
Impian Jaya Ancol, Thk. Untuk mencapai tujuan tersebut maka Dufan perlu melakukan kegiatan
promosi yang salah satunya yaitu melakukan serangkaian strategi perencanaan media iklan.

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori yang dikemukakan oleh Tom
Duncan mengenai strategi media yang terdiri dari 4 langkah, yaitu : mengidentifikasi target
media, menentukan tujuan media, menentukan strategi media dan penjadwalan media.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode studi kasus dan bersifat
deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah
wawancara langsung dengan Bapak Heri Sutiyono selaku senior media planner PT. Taman
Impian Jaya Ancol, Tbk.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi perencanaan media yang digunakan oleh Dufan

adalah secara segmentasi Dufan memiliki target market usia 15-34 tahun dengan status sosial
ekonomi menengah ke atas. Sedangkan secara geografis, fokus jangkauan Dufan adalah
Jabodetabek dan Bandung. Media beriklan yang digunakan antara lain yaitu televisi, radio,
media cetak, media luar ruang dan digital media dengan penjadwalan pulsing. Dan anggaran
yang digunakan yaitu sebesar Rp. 15.975.000.000,- yang mana anggaran tersebut akan dibagi
lagi menjadi per bulan, kemudian anggaran tersebut akan dibagi lagi menjadi anggaran per
media.
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