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ABSTRAK

Strategi promosi merupakan aspek yang sangat penting dalam upaya
mengenalkan, menginformasikan, dan memasarkan produk kepada konsumen.
Dalam menyusun strategi promosi diperlukan perencanaan pemasaran,
menganalisa program promosi, menganalisa proses komunikasi, budgeting,
perencanaan program promosi, pengawasan, dan evaluasi agar kita dapat
mengetahui dan menetapkan strategi promosi apa yang sesuai dengan produk kita.
Surat kabar Suara Pembaruan yang telah terbit lebih dari 20 tahun tetap
memerlukan strategi promosi yang terencana dan terpadu, dimana saat ini tujuan
dari strategi promosi surat kabar Suara Pembaruan adalah dalam upaya menarik
minat pembacanya.

Dalam penelitian ini, penulis menggunakan teori yang dikemukakan oleh
George E. Belch dan Michael A. Belch dalam bukunya yang berjudul Advertising
and Promotion, An Integrated Marketing Communication Perspectivedimana
dalam suatu strategi promosi terdapat hal-hal yang meliputi tujuan promosi,
analisis program proomosi meliputi analisis situasi internal dan eksternal, analisis
SWOT, STP, bauran promosi, dan strategi promosi.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode studi kasus dan bersifat
deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data yang
digunakan melalui wawancara mendalam dan observasi. Penulis menyajikan
gambaran maupun uraian mengenai strategi promosi sebagaimana adanya yang
didapat dari perusahaan.

Hasil penelitian ini membahas mengenai startegi promosi surat kabar
Suara Pembaruan yang menggunakan kombinasi dari dua strategi promosi yaitu
strategi menarik dan strategi mendorong, serta menggunakan beberapa alat-alat
yang terdapat pada bauran promosi, seperti advertising, personal selling, sales
promotion, publicity, dan direct marketing.
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