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Motto dan Persembahan 

Setiap perjalanan hidup manusia tidak lepas dari 

pemasalahan yang membuat seseorang susah untuk bergerak 

melawan kenyataan yang ada pada saat ini, hadapilah 

permasalahan dengan kesabaran, keikhlasan, kenalilah 

permasalahan sebagai sahabat dalam pembelajaran hidup 

yang berharga dan hadapilah kenyataan yang ada dengan 

mengenali bagai mana cara kita membawa lari 

permasalahan tersebut untuk keluar sebagai kemudahan 

dalam mengatasi setiap kesulitan.  

“Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai 

dengan kesanggupannya.” (Q.S. Al-Baqarah: 286) 

 

  

 

 

 

 

 

 

 




