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Penelitian ini mengkaji konstruksi nilai kecantikan dalam Advertorial 
Ultima II. Nilai kecantikan yang ada pada reaslitas sosial dikonstruksi dalam 
Media Massa. Tujuan penelitian ini adalah menganalisis Persuasi Subliminal 
yang terdapat di dalam Advertorial Ultima II. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini yaitu, Periklanan, 
Komunikasi Propaganda, Persuasi Subliminal dalam Iklan dan Analisis 
Framing untuk menganalisis bagaimana proses pembingkaian Adevertorial di 
Majalah. Analisis dilakukan terhadap bahasa dan gambar visual yang 
digunakan dalam Advertorial tersebut. 

Tipe Penelitian yang digunakan bersifat deskriptif dengan pendekatan 
kualitatif serta menggunakan metode analisis framing Gamson & Modigliani, 
yang menganalisis bagaimana sebuah fakta tersebut ditonjolkan dan sisi lain 
diabaikan.  

Penelitian ini mengemukakan bahwa Persuasi Subliminal yang ada 
dalam Advertorial Ultima II bahwasanya wanita yang cantik adalah wanita 
yang memiliki kulit wajah yang putih, halus, awet muda dengan ciri ciri kulit 
wajah yang kencang dan tanpa kerutan. Konstruksi nilai kecantikan ini 
disesuaikan oleh pangsa pasar untuk menjalankan sistem Kapitalisme, yaitu 
produksi yang digerakan oleh keuntungan. Pada akhirnya persuasi subliminal 
cantik itu dimanfaatkan melalui iklan di media massa untuk ajang propaganda 
yang berlangsung terus menerus untuk kepentingan sistem kapitalisme oleh 
produsen. 
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