
 
 

ABSTRAK 

Skripsi ini membahas bagaimana pengaruhi klan televise dan citra merek terhadap 

keputusan pembelian produk kendaraan sepeda motor Honda Vario. Honda memiliki citra merek 

(brand image) yang berbeda dengan produk lainnya, dimana Honda khususnya Honda Vario 

memiliki keunggulan “ irit ” bahan bakar minyak, spare part (suku cadang) yang mudah 

didapatkan, dan bengkel-bengkel resmi Honda yang tersedia dimana saja. Data diperoleh melalui 

survey dengan menyebarkan kuisioner kepada 100 responden. Teknik pengambilan sample yang 

digunakan adalah convenience sampling dan besarnya sampel ditentukan dengan menggunakan 

Djarwanto Pangestu, sedangkan alat analisis yang digunakan adalah regresi berganda. Hasil 

penelitian menunjukan terdapapengaruh positif antara iklantelevisi dan citra merek terhadap 

keputusan pembelian kendaraan sepeda motor Honda Vario.  
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