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ABSTRAKSI

Sejak diciptakannya internet, dunia seakan melebihi kapasitas diluar ambang batas. Semua
orang dapat berperan dalam menyiarkan seluruh hal. Berbicara tentang menyiarkan dunia maka
kita secara tidak langsung membicarakan situs Youtube.com

Situs ini memang disediakan bagi mereka yang ingin melakukan pencarian informasi
video dan menontonnya langsung. Kita juga bisa berpartisipasi mengunggah video ke server
Youtube dan membaginya ke seluruh dunia.

Karena hal itu, peneliti ingin mengetahui sejauh mana motivasi para musisi indie
pengguna Youtube untuk memanfaatkan media ini sebagai sarana promosi diri. Tujuan dari
penelitian ini mengetahui motivasi group musik “SEND” menggunakan sosial media Youtube
sebagai sarana promosi diri.

Penelitian ini menggunakan tipe penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif.
Penelitian mengambil metode studi kasus dengan wawancara dengan para personil band indie
SEND. Teknik pengumpulan data primer dilakukan dengan melakukan wawancara mendalam(in
depth interview) dengan saudara Leonhardt selaku pendiri band SEND, saudara Dwi Panji selaku
vokalis band SEND, dan saudara John Patrick selaku manager dari band SEND. Sedangkan data
sekunder diperoleh dari buku pedoman, dan akun Youtube band SEND.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa motivasi musisi indie dalam menggunakan Youtube
sebagai sarana promosi diri muncul dari dalam dan luar. Motivasi dari dalam yang muncul yaitu
keinginan untuk membuat publik agar lebih menaruh perhatian pada jenis musik yang diusung
band SEND. Sedangkan motivasi dari luar yang muncul yaitu permintaan dari para pendengar
SEND agar mereka mengupload karya-karya mereka di Youtube supaya bisa lebih dinikmati
secara audiovisual.



