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Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui respon kognitif siswa siswi 
SMAN 2 Tangerang pada iklan KakaoTalk versi Sherina Munaf dan BigBang. 
Respon kognitif siswa siswi SMAN 2 Tangerang dilihat dari respon kognitif 
secara keseluruhan. Dan pokok permasalahan dalam penelitian ini adalah 
bagaimana respon kognitif sisiwa siswi SMAN 2 Tangerang pada iklan 
KakaoTalk versi Sherina Munaf dan BigBang. Sedangkan tujuan dari penelitian 
ini adalah untuk mengetahui respon kognitif siswa siswi SMAN 2 Tangerang pada 
iklan KakaoTalk versi Sherina Munaf dan BigBang terhadap perhatian, 
pengetahuan, pemahaman, penerimaan dalam melihat tayangan iklan aplikasi chat 
tersebut. 

Pendekatan pendekatan ini adalah kuantitatif, metode yang digunakan 
dalam penelitian ini adalah deskriptif, dengan menggunakan membagikan 
kuesioner. Responden dalam penelitian ini berjumlah 80 responden. Yang 
didapatkan dengan perhitungan rumus Yamane dengan menggunakan teknik 
sampling purposive. Kuesioner yang berisi 27 pertanyan yang dibagikan kepada 
siswa siswi SMAn 2 tangerang. 

Hasil dari penelitian yang menggunakan skala likert dan rumus interval 
dihitung secara keseluruhan. Didapatkan hasil dari keseluruhan sebesar 0, 39 atau 
39 %. Hasil penelitian ini menun jukan bahwa respon kognitif siswa siswi SMAN 
2 Tangerang pada iklan KakaoTalk versi Sherina Munaf dan BigBang adalah 
positif. Artinya mayoritas siswa dan siswi menyatakan memperhatikan, 
mengetahui, memahami, dan memiliki kecendrungan untuk mengikuti iklan 
tersebut. 
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