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ABSTRAK

Skripsi ini membahas bagaimana Pengaruh Celebrity Endorser (Happy
Salma) di Iklan Antangin JRG Cair terhadap Keputusan Pembelian Antangin JRG
Cair. Data yang diperoleh melalui survey dengan menyebarkan kuesioner kepada
seluruh 80 orang Penonton Studio Take Me Out Indonesia di Doom Ancol, mulai dari
pelajar, mahasiswa dan pegawai swasta.

Saat ini persaingan antar produk obat-obatan herbal cair semakin ketat.
Mereka saling bersaing untuk memperebutkan konsumen sebanyak-banyaknya,
sehingga bila perusahaan obat herbal cair ingin mempengaruhi keputusan pembelian
konsumen diperlukan suatu cara yang kreatif agar konsumen terpengaruh. Salah satu
cara yang dapat dilakukan yaitu dengan menggunakan celebrity endorser. Perusahaan
yang bergerak dalam bidang obat herbal cair yang menggunakan celebrity endorser
salah satunya yaitu Deltomed pada produk Antangin JRG Cair. Yang mana, Antangin
JRG Cair menggunakan celebrity endorser untuk  meningkatkan jumlah
konsumennya.

Hasil penelitian yang didapatkan menunjukkan bahwa tanggapan konsumen terhadap
celebrity endorser (Happy Salma) yaitu, konsumen Antangin JRG Cair setuju apabila
atribut celebrity endorser yang paling dominan yang melekat pada celebrity endorser
(Happy Salma) adalah Terampil untuk atribut kredibilitas, populer untuk atribut daya
tarik, dan memiliki karisma yang dapat mempengaruhi sikap konsumen untuk atribut
power. Mengenai keputusan pembelian Antangin JRG Cair, Penonton Take Me Out
Indonesia yang juga konsumen Antangin JRG Cair paling banyak menyatakan setuju
apabila dikatakan malaktikan keputusad pembelian Antangin JRG Cair dikarenakan
murni karena factor dimensi dari keputisan pembelian itu Sendiri yakni Pengenalan
Kebutuhan, Pencariai Informasi, Evaluast Alternatif, Keputusan Pembelian serta

Perilaku Setelah Pembelian bukan karena pengaruh dari atribut Celebrity Endorser
Happy Salma.

Keyword : Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian
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