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KATA PENGANTAR

Asslamu’alaikum wr. Wb
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merupakan salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Komunikasi jenjang
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Nabi Muhammad SAW, juga kepada segenap keluarga, para sahabat, serta umat
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semester 1 s/d 5 yang telah memberikan bimbingan, pengalman, dan ilmu
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kelancaran administrasi.
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untukku agar dapat menyelesaikan skripsi ini.
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Penulis hanya dapat berucap terima kasih yang sebesar-besarnya, serta berdoa
atas segala motivasi dan dukungannya, semoga Allah SWT melipat gandakan pahala
kebaikan yang telah terjadi, amin.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan. Oleh
karenanya penulis berharap adanya kritik dan saran dari pembaca, agar lebih

bertambah kesempurnaan ilmu pengetahuan yang akan datang, amin.

Jakarta, Juli 2013

Penulis
Regina Nofianus
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