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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah memberikan karunianya 

kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan Skripsi 

Aplikatif ini dengan baik. Tugas akhir ini disusun dengan judul “Perancangan 

Iklan Layanan Masyarakat Tentang Kewirausahaan Melalui Media Televisi Bagi 

Mahasiswa”. Di Indonesia, wirausaha yang ada saat ini hanya 1,56 persen dari 

total penduduk Indonesia. Tingkat pengangguran di setiap jenjang pendidikan 

sudah semakin parah dan perlu segera dicari pemecahannya melalui penciptaan 

lapangan kerja di berbagai sektor usaha. Berdasarkan data Kementerian Koperasi 

dan UKM, hanya 17 persen lulusan Perguruan Tinggi yang tertarik menjadi 

wirausahawan. Jumlah wirausahawan di negara tetangga ternyata juga sudah 

cukup tinggi, di Malaysia mencapai lima persen dan Singapura tujuh persen. Jadi, 

sudah seharusnya para mahasiswa untuk memikirkan bagaimana dia dapat hidup 

dengan baik nantinya dan mencukupi kehidupannya. Untuk meningkatkan 

mahasiswa ikut serta dalam berwirausaha perlunya ada penggalakan berwirausaha 

yaitu dengan merancang iklan layanan masyarakat tentang berwirausaha bagi 

kalangan mahasiswa.   

Perancangan Skripsi Aplikatif ini bertujuan juga untuk meningkatkan 

semangat berwirausaha di negeri ini khususnya bagi kalangan mahasiswa. Maka 

itu, kampanye dan sosialisasi berwirausaha itu diperlukan. Agar ke depannya 

diharapkan dapat menurunkan angka pengangguran, angka kriminal dan 

meningkatkan lapangan pekerjaan. 
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Penyusunan Skripsi Aplikatif ini diajukan sebagai salah satu syarat 

kelulusan dalam memperoleh gelar Sarjana Strata 1 (S1) Ilmu Komunikasi jurusan 

Visual & Art Communication pada Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu 

Buana jakarta. 

Adapun ucapan terima kasih yang penulis ingin sampaikan kepada orang-

orang yang telah memberikan semangat serta dukungan yang luar biasa dalam 

menyelesaikan Skripsi Aplikatif ini baik dalam bentuk materil, moral, maupun 

spiritual. Oleh karena itu, perkenankanlah penulis dengan tulus dan berbangga 

hati untuk menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada : 

1. Bapak Dr. Ahmad Mulyana, M. Si, selaku pembimbing pertama. 

Terima kasih penulis ucapkan atas waktunya dalam memberikan 

bimbingan terhadap Skripsi Aplikatif penulis, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan Tugas Akhir dengan baik. 

2. Bapak Agus Nursidhi, S. Pd, selaku pembimbing kedua. Terima kasih 

penulis ucapkan atas waktunya dalam memberikan bimbingan terhadap 

Skripsi Aplikatif penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

Skripsi Aplikatif dengan baik. 

3. Ibu Sunarwati, S.Sn., M.Si., selaku Ketua sidang. Terima kasih penulis 

ucapkan atas masukan terhadap Skripsi Aplikatif penulis, sehingga 

penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir dengan baik. 

4. Bapak Dadan Iskandar, M.Si, selaku Penguji ahli. Terima kasih penulis 

ucapkan atas masukan terhadap Skripsi Aplikatif penulis, sehingga 

penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir dengan baik. 
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5. Ibu Dr. Agustina Zubair, M. Si, selaku Dekan Fikom 

6. Bapak A. Rahman H. I, M, Si, selaku Wakil Dekan Fikom 

7. Para staff Tata Usaha Fakultas Ilmu Komunikasi dalam menyediakan 

fasilitas berupa surat-surat dan kebutuhan lainnya selama penulis 

masih menjadi mahasiswa di Universitas Mercu Buana. 

8. Seluruh dosen Visual & Art Communication Universitas Mercu Buana. 

Terima kasih atas bantuan dan ilmunya yang diberikan kepada penulis 

selama mengikuti perkuliahan di Universitas Mercu Buana. 

9. Untuk Kedua orang tua penulis tercinta, Ibu Nurti Elfina Shinta dan 

Bapak Suwardi, yang telah memberikan dukungan yang besar baik 

dalam bentuk materil, moral, dan spiritual kepada penulis sehingga 

penulis dapat menyelesaikan Skripsi Aplikatif ini dengan baik. 

10. Untuk tante penulis tercinta, Nurti Elfana Shinta (cece eva) yang telah 

memberikan dukungan yang besar baik dalam bentuk materil, moral, 

dan spiritual kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan 

Skripsi Aplikatif ini dengan baik. 

11. Untuk kakak, abang, adek yang ada di Medan, Meka Pertiwi, 

Manzilina Reji Pertiwi, Ramadhan Razak, Amelia Risti Ayu, Ningsih 

(mbak nining), Wahyu Agung Nugroho, Yopi Argantoro dan keluarga 

penulis lainnya yang tersayang yang telah memberikan dukungan yang 

besar baik dalam bentuk materil, moral, dan spiritual kepada penulis 

sehingga penulis dapat menyelesaikan Skripsi Aplikatif ini dengan 

baik. 
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12. Untuk keponakan-keponakan penulis yang ada di medan, Ciqel, Veve, 

Jeje, Kinkin, Kenzi, Anjani dan ponakan penulis yang lucu lainnya 

yang selalu memberikan kebahagian dan semangat bagi penulis. 

13. Untuk teman-teman baik penulis, icin-icin (Dini, Eca, Nurul, Intan, 

Miki). Terima kasih atas kebersamaan, semangat dan dukungan yang 

kalian berikan kepada penulis dari awal kuliah hingga penulis dapat 

menyelesaikan Skripsi Aplikatif ini dengan baik. 

14. Untuk Bayu, Mohammad Haykel, Vincen, Fadly, Mayang, Frida dan 

Sapo yang membantu penulis dalam proses shooting sehingga proses 

berjalan dengan lancar dan baik. 

15. Seluruh keluarga besar Visual & Art Communication khususnya 

angkatan 2009. Terima kasih atas dukungan yang kalian berikan 

kepada penulis. 

16. Seluruh keluarga besar FP One, khususnya Bapak Lim Tung Ning, 

Adit, Mas Tyas, Teddy, Bu Cucuk, Mba Rini, Mba eci, Mba Dewi, 

Mba Lilik,  Mba Wiwik dan lainnya. Terima kasih atas dukungan dan 

motivasi yang kalian berikan kepada penulis. 

 

                                                                        Jakarta, Juli 2013 

  

                              Haliati Pertiwi 
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