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KATA PENGANTAR 

 

Segala puji syukur kehadirat Allah SWT yang sebesar-besarnya atas segala 

rahmat dan karunia-Nya, sehingga peneliti berhasil menyelesaikan tugas untuk 

Sidang Skripsi  yang berjudul Simbolisasi Gaya Hidup Wanita Dalam 

Tayangan Iklan  WRP (Analisis Semiotika Roland Barthes Dalam Iklan 

Televisi WRP Diet To Go Versi Live The Dream) sebagai salah satu syarat 

untuk menuju gelar S1 Program Studi Marketing Communication and 

Advertising, Fakultas Ilmu Komunikasi, Universitas Mercu Buana. 
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untuk mengerjakan tugas dan sidang skripsi mendatang. 

Untuk mendapatkan semua itu, proses pengerjaannya tidak terlepas dari 

dukungan dan bantuan dari berbagai pihak, baik dari segi material maupun 

spiritual. Untuk itu dalam kesempatan ini penulis ingin menyampaikan  rasa 

terima kasih yang sebesar-besarnya dan dari hati yang terdalam kepada semua 

pihak yang membantu : 
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amat bermanfaat, yang telah diberikan kepada peneliti. 
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bidang tersebut. 
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tunggal saya Dian Anggraeini dan suami yang telah memberikan 
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maupun spiritual. 

5. Teman – teman marcomm 06 yang sangat sabar mengajari skripsi 

peneliti ( Febri Nurmalasari, Mutia, Agung, Cecep, Indra yang 

kebanyakan makan, Mia, Nining, lucky yang baru saja lepas lajang, 

dan lainnya yg belum peneliti sebutkan ). Teman – teman Fikom 
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