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ABSTRAK  

 

Skripsi ini membahas bagaimana hubungan ekuitas merek dengan 

keputusan membeli Sambal ABC di Hypermarket Carrefour ITC Cempaka Mas 

Jakarta. Data yang diperoleh melalui survei dengan menyebarkan kuesioner 

kepada 30 konsumen Hypermarket Carrefour ITC Cempaka Mas Jakarta. 

Teknik pengambilan sampel adalah menggunakan metode penelitian asosiatif,   

sedangkan alat analisis yang digunakan adalah regresi linear sederhana, analisis 

korelasi, koefisien penentu atau koefisien determinasi dan uji hipotesis. 

Hasil analisis tanggapan responden variabel ekuitas merek ABC 

mendapatkan rata-rata sebesar 102,8 dimana nilai tersebut dalam kategori baik 

dan hasil analisis tanggapan responden variabel keputusan membeli konsumen 

mendapatkan rata-rata sebesar 127 dimana nilai tersebut dalam kategori 

pengukuran sangat setuju. Selanjutnya hasil pengujian hipotesis menunjukkan 

terdapat hubungan yang signifikan antara Ekuitas Merek Sambal ABC dengan 

Keputusan Membeli Konsumen di Hypermarket Carrefour ITC Cempaka Mas. 

Untuk penelitian selanjutnya disarankan melakukan penelitian dalam 

jumlah populasi yang lebih besar dengan lingkup penelitian diperluas di 

beberapa hypermarket di Jakarta.  

 

Kata Kunci :  merek, ekuitas merek dan keputusan membeli 


