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ABSTRAKSI 

 
 

 Pertumbuhan pasar jeans meningkat dari tahun ke tahun seiring dengan 
pertumbuhan penduduk. Oleh karena Lois Jeans menjadi salah satu merek jeans 
yang digemari anak muda, maka Lois Jeans dituntut untuk selalu kreatif dan 
inovatif dalam membuat aktivitas pemasaran yang menarik agar terus menjadikan 
merek ini memiliki nilai penjualan yang bagus. 
 Event di anggap sebagai salah satu alat bantu komunikasi pemasaran 
yang digunakan perusahaan untuk mengkomunikasikan produk kepada klien 
(konsumen). Aktivitas event terbagi menjadi tiga bagian, yaitu Calendar Event, 
Momentum Event, dan Special Event.  Tujuan penjualan adalah bagian akhir yang 
hendak dicapai melalui komunikasi itu, seperti halnya prinsip pemasaran modern 
menganggap bahwa upaya pemasaran ditujukan untuk mendorong penjualan saat 
itu juga penjualan yang berlanjut di kemudian hari. Penulis tertarik ingin 
mengetahui " Aktivitas Event Lois Jeans Indonesia Melalui Program Sales 
Promotion Dalam Meningkatkan Penjualan Periode Mei -Agustus 2012 ?" 
 Dalam membahas tentang aktivitas event yang digunakan oleh Lois Jeans 
Indonesia untuk meningkatkan penjualan ini bersifat deskriptif dengan 
pendekatan secara kualitatif. Pada metode penelitian kualitatif ini, penulis 
memilih menggunakan metode studi kasus, dimana penulis melakukan wawancara 
mendalam (depth interviews). 
 Beragam aktivitas event yang dilakukan oleh Lois Jeans Indonesia 
Calendar Event mengikuti PRJ. Momentum Event War Of Dance di Surabaya, 
War Of Dance di Medan. Special Event Opening Showroom di Mall Kota 
Kasablanka, Jakarta. Opening Showroom di Mall Panakukang, Makassar. 
Sponsorship Lois Jeans Indonesia di event Musikal Lutung. Aktivitas event ini 
ditujukan untuk mendorong penjualan saat itu juga penjualan yang berlanjut di 
kemudian hari. Aktivitas event ini mempunyai kendala yaitu budget yang sedikit 
tapi hasilnya harus maksimal. Dan cara mengatasinya dengan cara menggandeng 
EO yang grupnya media.  
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