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MOTTO 

 

"Hal-hal besar tidak dicapai secara tiba-tiba, melainkan melalui perpaduan dari 

serentetan hal-hal kecil yang dilakukan dengan baik dan sempurna." 

(Vincent Van Gogh) 

 

"Jenius adalah 1% inspirasi dan 99% keringat. Tidak ada yang dapat 

menggantikan kerja keras. Keberuntungan adalah sesuatu yang terjadi ketika 

kesempatan bertemu dengan kesiapan." 

(Thomas A. Edison-Penemu dan Pendiri Edison Electric Light Company) 

 

"Hari ini Anda adalah orang yang sama dengan Anda di lima tahun mendatang, 

kecuali dua hal: orang-orang di sekeliling Anda dan buku-buku yang Anda baca." 

(Charles "Tremendeous" Jones-Presiden Life Management Service,Inc) 

 

"Apapun yang kita lakukan haruslah memberikan kebaikan" 

(..........) 
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