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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

Advertising 

  

A1 
Saya mengenali San Miguel Bir dari iklan di Majalah, seperti Majalah : 

Entertainment dan Food & Beverages 

A2 
Saya mengenali San Miguel Bir dari iklan di Tent Card/Table Tent di Resto, Café, 

Bar, Pub, Billiard, dsb. 

A3 Saya mengenali San Miguel Bir dari Mailer di Supermarket 

A4 Saya mengenali San Miguel Bir dari Billboard 

A5 
Saya mengenali San Miguel Bir dari internet yang menginformasikan Event-event 

yang disponsori merk tersebut 

A6 
Saya mengenali San Miguel Bir dari iklan di Poster yang menginformasikan 

Event-event yang disponsori merk tersebut 

A7 Secara keseluruhan iklan San Miguel Bir menyampaikan pesan dengan jelas. 

A8 
Lay out, model, warna dan slogan Iklan San Miguel Bir secara keseluruhan 

menarik . 

 

Sales Promotion 

  

SP1 
Saya tertarik San Miguel Bir pada saat menyaksikan event music yang disponsori 

oleh merek tersebut yang ditawarkan oleh SPG 

SP2 
Saya tertarik San Miguel Bir karena ditawarkan promosi oleh SPG di Resto, Café, 

Bar, Pub, Billiard, dsb. 

SP3 

Saya tertarik San Miguel Bir yangmenawarkan promosi kepada konsumen beli 2 

gratis 1 dan ditawarkan oleh Bartender atau Waiters di Resto, Café, Bar, Pub, 

Billiard, dsb. 

SP4 
Saya tertarik San Miguel Bir karena promosi scratch & win nya berhadiah sangat 

menarik. 

SP5 
Saya tertarik San Miguel Bir yang mensponsori event music yang mendatangkan 

musisi international. 

SP6 
Saya tertarik San Miguel Bir yang mensponsori event music khusus seperti Bali 

Annual Event, October Fest, Acoustic Music Tour, dll. 

SP7 
Saya tertarik San Miguel Bir yang menawarkan kerjasama yang menguntungkan 

seperti : incentive untuk pembelian ulang yang ke 2 dan 3 saja bagi outlet baru. 

SP8 
Saya tertarik  San Miguel Bir yang menawarkan kerjasama yang menguntunkan 

untuk para retailernya. 
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Purchasing Decision 

  
P1 Saya membeli San Miguel Bir karena ingin mengenal citra rasanya 

P2 Saya membeli San Miguel Bir dari rekomendasi sahabat yang telah menikmatinya 

P3 
Saya membeli San Miguel Bir karena saat berkumpul bersama sahabat-sahabat, 

mereka adalah penikmat merek ini. 

P4 
Saya membeli San Miguel Bir karena lingkungan (teman, sahabat, keluarga) telah 

lama mengenal dan menikmatinya. 

P5 Saya membeli San Miguel Bir karena ingin merasa dewasa dan percaya diri 

P6 Saya membeli San Miguel Bir karena ingin sesuai dengan selera dan gaya hidup. 

P7 Saya membeli San Miguel Bir karena merek ini telah dikenal di manca Negara 
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Lampiran 2 Tabulasi Karakteristik Responden 

No.
Jenis 

Kelamin
Usia Pendidikan Pekerjaan Pendapatan Pengeluaran

Seorang 

Peminum

Mengenal 

Produk

Tempat 

Minum

Sejak 

Kapan

Frekuensi 

Minum 

Bir

1 2 1 2 1 1 1 2 1 1 5 5

2 1 1 3 2 2 1 1 1 1 5 5

3 1 1 3 7 1 1 1 1 1 6 1

4 1 1 3 1 2 2 1 1 2 4 3

5 2 1 3 7 1 1 2 1 1 4 5

6 1 2 4 3 4 3 1 1 1 6 2

7 1 1 3 1 1 1 1 1 2 5 1

8 1 1 3 1 1 1 1 1 4 5 1

9 2 2 4 2 4 4 2 1 1 5 5

10 1 1 3 7 1 1 1 1 2 6 2

11 2 1 3 1 1 1 1 1 1 1 1

12 2 1 1 7 2 1 1 1 1 4 4

13 1 1 4 2 1 2 1 1 3 2 4

14 2 1 3 7 2 1 2 1 1 5 4

15 1 2 4 3 2 3 1 1 1 1 2

16 1 1 1 4 3 1 1 1 1 5 4

17 2 1 1 7 1 2 2 1 1 4 4

18 1 1 1 7 1 1 2 1 1 4 4

19 2 2 4 6 3 3 2 1 1 6 4

20 2 1 1 1 1 1 2 1 1 6 4

21 1 1 3 7 1 1 1 1 3 6 4

22 1 1 1 1 1 1 1 1 1 5 1

23 2 2 3 3 2 2 1 1 1 6 1

24 1 2 3 1 3 2 1 1 3 5 1

25 1 2 3 3 2 2 1 1 1 4 2

26 1 3 3 4 4 3 1 1 4 6 4

27 2 2 4 1 4 2 1 1 4 6 1

28 1 1 2 1 2 2 1 1 4 5 1

29 2 1 3 4 1 1 1 1 4 5 1

30 1 2 1 3 1 1 1 1 3 5 1
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No.
Jenis 

Kelamin
Usia Pendidikan Pekerjaan Pendapatan Pengeluaran

Seorang 

Peminum

Mengenal 

Produk

Tempat 

Minum

Sejak 

Kapan

Frekuensi 

Minum 

Bir

31 1 1 4 2 1 2 1 1 3 2 4

32 2 1 3 7 2 1 2 1 1 5 4

33 1 2 4 3 2 3 1 1 1 1 2

34 1 1 1 4 3 1 1 1 1 5 4

35 2 1 1 7 1 2 2 1 1 4 4

36 1 1 1 7 1 1 2 1 1 4 4

37 2 2 4 6 3 3 2 1 1 6 4

38 2 1 1 1 1 1 2 1 1 6 4

39 1 1 3 7 1 1 1 1 3 6 4

40 1 1 1 1 1 1 1 1 1 5 1

41 2 1 3 7 1 1 2 1 1 4 5

42 1 2 4 3 4 3 1 1 1 6 2

43 1 1 3 1 1 1 1 1 2 5 1

44 1 1 3 1 1 1 1 1 4 5 1

45 2 2 4 2 4 4 2 1 1 5 5

46 1 1 3 7 1 1 1 1 2 6 2

47 2 1 3 1 1 1 1 1 1 1 1

48 2 1 1 7 2 1 1 1 1 4 4

49 1 1 4 2 1 2 1 1 3 2 4

50 2 1 3 7 2 1 2 1 1 5 4

51 1 2 4 3 2 3 1 1 1 1 2

52 1 1 1 4 3 1 1 1 1 5 4  
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Lampiran 3 Rekapitulasi Jawaban Responden untuk Variabel Advertising 

No. A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7 A8 Total 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 32

2 4 4 4 4 4 2 2 2 26

3 2 4 4 1 1 2 2 1 17

4 2 4 2 2 2 2 2 2 18

5 4 4 4 2 2 2 2 2 22

6 4 4 4 1 2 1 2 1 19

7 4 4 4 4 4 4 4 4 32

8 4 4 4 4 4 2 2 2 26

9 2 5 4 2 3 5 4 4 29

10 2 4 4 2 2 2 2 2 20

11 2 4 4 3 1 2 2 4 22

12 2 2 4 2 2 2 2 2 18

13 2 2 3 2 2 2 2 2 17

14 1 1 4 1 1 1 1 1 11

15 1 1 4 2 2 2 2 2 16

16 1 1 1 1 1 1 1 1 8

17 1 1 1 1 1 1 1 1 8

18 1 1 1 1 1 1 1 1 8

19 2 2 2 2 2 2 2 2 16

20 2 2 2 2 2 2 2 2 16

21 2 5 4 2 3 5 4 4 29

22 2 2 2 2 1 1 1 1 12

23 2 4 2 1 1 2 2 2 16

24 2 2 2 1 1 2 2 2 14

25 2 2 4 1 1 2 1 2 15

26 2 4 2 1 2 2 2 2 17

27 2 4 3 1 2 2 3 3 20

28 3 4 3 3 5 4 4 5 31

29 3 4 2 4 5 5 5 5 33

30 4 5 4 4 5 5 5 5 37  
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No. A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7 A8 Total 

31 2 2 3 2 2 2 2 2 17

32 1 1 4 1 1 1 1 1 11

33 1 1 4 2 2 2 2 2 16

34 1 1 1 1 1 1 1 1 8

35 1 1 1 1 1 1 1 1 8

36 1 1 1 1 1 1 1 1 8

37 2 2 2 2 2 2 2 2 16

38 2 2 2 2 2 2 2 2 16

39 2 5 4 2 3 5 4 4 29

40 2 2 2 2 1 1 1 1 12

41 4 4 4 2 2 2 2 2 22

42 4 4 4 1 2 1 2 1 19

43 4 4 4 4 4 4 4 4 32

44 4 4 4 4 4 2 2 2 26

45 2 5 4 2 3 5 4 4 29

46 2 4 4 2 2 2 2 2 20

47 2 4 4 3 1 2 2 4 22

48 2 2 4 2 2 2 2 2 18

49 2 2 3 2 2 2 2 2 17

50 1 1 4 1 1 1 1 1 11

51 1 1 4 2 2 2 2 2 16

52 1 1 1 1 1 1 1 1 8  

 

Lampiran 4 Rekapitulasi Jawaban Responden untuk Variabel Sales Promotion 

No. SP1 SP2 SP3 SP4 SP5 SP6 SP7 SP8 Total 

1 4 4 3 4 2 2 2 2 23

2 2 2 2 2 2 2 2 2 16

3 1 1 1 1 2 2 1 2 11

4 2 2 2 2 2 2 2 2 16

5 2 2 2 2 2 2 2 2 16

6 2 2 2 2 2 2 2 2 16

7 4 4 3 4 2 2 2 2 23

8 2 2 2 2 2 2 2 2 16

9 2 2 2 2 1 1 1 2 13

10 2 2 4 3 1 1 1 1 15

11 3 2 4 3 3 3 3 2 23

12 2 2 2 2 2 2 2 2 16

13 2 2 2 2 3 3 2 2 18

14 1 1 1 1 1 1 1 1 8  
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No. SP1 SP2 SP3 SP4 SP5 SP6 SP7 SP8 Total 

15 2 2 2 2 2 2 2 2 16

16 1 1 1 1 1 2 2 2 11

17 1 1 1 1 1 1 1 1 8

18 1 1 1 1 1 1 1 1 8

19 2 2 2 2 2 2 2 2 16

20 2 2 2 2 2 2 2 2 16

21 2 2 2 2 1 1 1 2 13

22 1 1 2 2 2 2 2 2 14

23 1 1 1 2 1 1 2 2 11

24 1 1 1 1 1 1 1 7

25 1 1 1 1 2 1 2 2 11

26 3 5 2 2 2 2 2 2 20

27 3 5 2 1 1 1 2 2 17

28 5 5 5 5 5 5 5 5 40

29 5 5 5 5 5 5 5 5 40

30 5 5 5 5 5 5 5 5 40

31 2 2 2 2 3 3 2 2 18

32 1 1 1 1 1 1 1 1 8

33 2 2 2 2 2 2 2 2 16

34 1 1 1 1 1 2 2 2 11

35 1 1 1 1 1 1 1 1 8

36 1 1 1 1 1 1 1 1 8

37 2 2 2 2 2 2 2 2 16

38 2 2 2 2 2 2 2 2 16

39 2 2 2 2 1 1 1 2 13

40 1 1 2 2 2 2 2 2 14

41 2 2 2 2 2 2 2 2 16

42 2 2 2 2 2 2 2 2 16

43 4 4 3 4 2 2 2 2 23

44 2 2 2 2 2 2 2 2 16

45 2 2 2 2 1 1 1 2 13

46 2 2 4 3 1 1 1 1 15

47 3 2 4 3 3 3 3 2 23

48 2 2 2 2 2 2 2 2 16

49 2 2 2 2 3 3 2 2 18

50 1 1 1 1 1 1 1 1 8

51 2 2 2 2 2 2 2 2 16

52 1 1 1 1 1 2 2 2 11  
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Lampiran 5 Rekapitulasi Jawaban Responden untuk Variabel Purchasing 
Decision 

No. PD1 PD2 PD3 PD4 PD5 PD6 PD7 Total

1 4 4 4 4 4 3 3 26

2 3 3 3 4 3 3 3 22

3 3 3 2 2 2 2 2 16

4 4 4 3 3 2 1 4 21

5 2 2 2 2 2 2 2 14

6 2 2 2 2 2 2 2 14

7 4 4 4 4 4 3 3 26

8 3 3 3 4 3 3 3 22

9 4 4 3 2 2 4 3 22

10 4 4 3 3 1 1 1 17

11 4 4 3 3 2 2 2 20

12 3 4 3 3 1 1 1 16

13 4 4 4 4 4 3 3 26

14 3 1 1 1 1 1 1 9

15 2 2 2 2 2 2 1 13

16 2 2 2 2 2 2 2 14

17 1 1 1 1 1 1 1 7

18 2 2 2 2 2 2 2 14

19 2 2 2 2 2 2 2 14

20 2 2 2 2 2 2 2 14

21 4 4 3 2 2 4 3 22

22 2 2 2 2 2 2 2 14

23 2 2 2 1 1 2 2 12

24 1 1 1 1 1 1 1 7

25 1 1 1 1 1 1 1 7

26 4 4 2 2 2 4 3 21

27 5 2 1 2 2 4 3 19

28 5 4 5 5 3 5 5 32

29 5 5 5 5 5 5 5 35

30 5 5 5 5 5 5 5 35

31 1 1 1 1 1 1 1 7

32 3 1 1 1 1 1 1 9

33 2 2 2 2 2 2 1 13

34 2 2 2 2 2 2 2 14

35 1 1 1 1 1 1 1 7

36 2 2 2 2 2 2 2 14  

http://digilib.mercubuana.ac.id/ 



80 
 

 

No. PD1 PD2 PD3 PD4 PD5 PD6 PD7 Total

37 2 2 2 2 2 2 2 14

38 2 2 2 2 2 2 2 14

39 4 4 3 2 2 4 3 22

40 2 2 2 2 2 2 2 14

41 2 2 2 2 2 2 2 14

42 2 2 2 2 2 2 2 14

43 4 4 4 4 4 3 3 26

44 3 3 3 4 3 3 3 22

45 4 4 3 2 2 4 3 22

46 4 4 3 3 1 1 1 17

47 4 4 3 3 2 2 2 20

48 3 4 3 3 1 1 1 16

49 2 2 2 2 2 2 1 13

50 3 1 1 1 1 1 1 9

51 2 2 2 2 2 2 1 13

52 2 2 2 2 2 2 2 14  
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