ABSTRAK

Studi ini meneliti mengenai Analisis Pengaruh Perilaku Konsumen Dalam
Melakukan Keputusan Pembelian PT. Metropolitan Land Tbk. Penelitian ini
dilakukan pada tahun 2013untuk mengetahui seberapa besar pengaruh perilaku
konsumen dalam melakukan keputusan pembelian produk apartemen M Gold

Tower di Bekasi.

Adapun banyak sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
dengan menggunakan metode jumlah penentuan sampel pendapat slovin dan
jumlah populasi konsumen PT. Metropolitan Land Tbk yang datang ke kantor
pemasaran 125 orang per bulan, setelah dihitung dengan rumus slovin menjadi 55
orang. Penyebaran kuesioner dilakukan pada bulan Januari 2013. Teknik
pengambilan sampel adalah convenience sampling, sedangkan alat analisis yang

digunakan adalah regresi linier berganda.

Hasil pengujian hipotesis menunjukkan terdapat pengaruh yang signifikan

dari perilaku konsumen terhadap keputusan pembelian.
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