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KATA PENGANTAR 

 

Syukur Alhamdulillah, segala puji bagi Allah S.W.T atas segala rahmat 

karunia dan ridho-nya lah akhirnya peneliti berhasil menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Strategi Marketing Public Relations Program Bahasa Inggris anak 

“High Flyers” di English First BSD. Peneliti berharap skripsi ini dapat menjadi 

sumber informasi yang berguna serta dapat membuka wawasan pembaca 

mengenai Strategi Marketing Public Relations dalam suatu perusahaan. 

 Peneliti menyadari bahwa penulisan skripsi ini masih jauh dari sempurna. 

Maka dari itu peneliti mengharapkan adanya masukan atau saran, kritik yang 

membangun, demi perbaikan pemikiran dan penyusunan yang lebih baik lagi. 

 Proses perjalanan skripsi ini sejak awal hingga selesai tidak terlepas dari 

bantuan dan kerjasama berbagai pihak yang telah menyumbang ilmu dan masukan  

serta semangat yang besar artinya dan dampaknya bagi peneliti. Untuk itu dengan 

segala hormat peneliti ingin menyampaikan rasa terimakasih kepada: 

1. Allah S.W.T atas izin dan kemudahan yang diberikannya 

lah akhirnya peneliti dapat menyelesaikan penelitian ini. 

2. Dr.Agustina Zubair M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

3. Ibu Suryaning Hayati SE, MM, selaku Ketua Program Studi 

Public Relations, yang memberikan kesempatan kepada 
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peneliti untuk menyelesaikan perkuliahan dan mengijinkan 

peneliti untuk meneliti sebagai salah satu syarat kelulusan. 

4. Dosen pembimbing Bapak Drs.Nono Sungkono, M.M 

selaku dosen pembimbing yang dengan sabar membimbing 

dan memberi dorongan semangat motivasi dan masukan 

yang membangun sampai terselesaikannya penelitian ini. 

5. Seluruh dosen pengajar Fakultas Ilmu Komunikasi Bidang 

Studi Public Relations yang dengan penuh kesitaan 

mengajarkan peneliti hingga peneliti dapat menyelesaikan 

kuliahnya di Universitas Mercubuana.  

6. Kedua Orang tua peneliti khususnya untuk mama yang 

menyemangati dan mendoakan meskipun berada di kamar 

operasi dan sampai saat ini di masa  perawatannya. 

7.  Ibu Dyah Rachmawati Sugiyanto, M.I.Kom yang setia 

membimbing hingga terselesaikannya penelitian ini. 

8. Ibu Zulaika selaku Center Manager English First BSD. 

Semoga penelitian ini memberikan sumbangan ilmu yang 

bermanfaat di bidang ilmu komunikasi bagi pihak-pihak yang berkenan 

untuk membacanya. 

 

Jakarta,14 Februari 2013 

 

                                                                   Munifah Sungkar 
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