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ABSTRAK 

 Latar belakang penelitian ini dilakukan berawal dari fenomena media luar 
ruang yang dijadikan sebagai alat untuk beriklan. Fenomena tersebut memang 
menjadi konsumsi umum masyarakat ibu kota. Papan-papan iklan yang berjejalan 
di sepanjang jalanan dan sudut kota menjadi pemandangan sehari-hari. Hal 
tersebut dikarenakan persaingan yang begitu pesat dan maju dalam persaingan 
industri periklanan. Oleh karena itu penelitian ini ditujukan untuk mengetahui 
Bagaimana Strategi Komunikasi Pemasaran PT.Warna Warni Perdana 
Advertising Dalam Mengkomunikasikan Media Luar Ruang Kepada klien Di 
Periode Juli 2012-Juni 2012. 
 Konsep yang digunakan pada penelitian ini diawali dengan 
mengidentifikasi tahapan-tahapan analisa SWOT oleh Philip Kotler. Management 
Pemasaran, selanjutnya mengidentifikasi dengan menggunakan teori Philip 
Kotler.Management Pemasaran, Analisa,Perencanaan, Implementasi, dan 
Pengendalian yang menjelaskan tentang langkah-langkah dalam mengembangkan 
komunikasi pemasaran yang efektif.  
 Sifat & tipe penelitian ini menggunakan penelitian yang bersifat deskriptif 
kualitatif, metode yang digunakan adalah studi kasus dan tehnik pengumpulan 
data menggunakan data primer dengan indepth interview (wawancara mendalam) 
kepada Manager Marketing PT.Warna Warni Perdana Advertising karena orang 
tersebut merancang strategi komunikasi pemasaran serta bertanggung jawab atas 
penjualan dan sesuai untuk menjelaskan masalah yang akan diteliti, sedangkan 
data sekunder diperoleh melalui studi kepustakaan serta analisa arsip serta 
dokumentasi perusahaan. 
 Hasil penelitian skripsi ini menunjukkan bagaimana strategi komunikasi 
pemasaran yang digunakan oleh PT.Warna Warni Perdana Advertising dimulai 
dari perencanaan, pelaksanaan dan pengendalian dengan menggunakan alat tool 
promotion terdiri dari advertising, direct marketing, sales promotion, dan public 
realition. Alat tersebut dimaksudkan untuk mengkomunikasikan apa yang 
dikembangkan melalui bauran pemasaran yang disebut dengan 4P Marketing Mix 
terdiri dari product, price, place, promotion. Sehingga tujuan perusahaan dapat 
mengenai target sasaran yang akan dicapai. 
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