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KATA PENGANTAR 

Bissmillahirrahmannirahim 

Assalamualaikum Wr. Wb 

 

Alhamdulillah segala puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah 

SWT atas rahmat dan hidayahNya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi 

ini dengan baik. Adapun judul dari skripsi yang penulis buat adalah “Strategi 

Corporate Social Responsibility (CSR) Dalam Membangun Citra PT 

Wintermar Offshore Marine, Tbk Pasca Go Public di Jakarta.” Skripsi yang 

penulis ajukan untuk melengkapi salah satu persyaratan sebagai Sarjana Strata 

Satu (S1) Universitas Mercu Buana, Fakultas Ilmu Komunikasi, Jurusan Public 

Relations. 

Dengan kepercayaan pada diri sendiri serta dorongan dari semua pihak 

yang selalu mendukung penulis baik secara moril maupun materil dalam 

menyelesaikan dan menyusun skripsi ini Skripsi yang berjudul “Strategi 

Corporate Social Responsibility (CSR Dalam Membangun Citra) PT 

Wintermar Offshore Marine, Tbk Pasca Go Public di Jakarta” telah dapat 

diselesaikan dengan baik guna memenuhi syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Strata (S1) Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana Jurusan Public 

Relations. 

Penulis menyadari bahwa dalam pembuatan skripsi ini masih jauh dari 

kesempurnaan dan masih banyak kekurangan mengingat keterbatasan kemampuan 
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penulis sendiri. Namun penulis berharap bahwa skripsi ini dapat berguna bagi 

penulis, pembaca juga bagi teman-teman mahasiswa lainnya. 

Melalui kesempatan ini penulis merasa perlu ingin menyampaikan rasa 

terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1.        Bapak Juwono Tri Atmodjo., S.Sos, M.Si selaku Dosen pembimbing 

skripsi, terima kasih banyak atas kesabaran, saran dan masukkan serta 

semangat dari Bapak dalam membimbing penulis hingga dapat 

menyelesaikan skripsi ini dengan baik 

2.  Ibu Suryaning Hayati, SE., MM selaku Ka. Prodi Public Relations 

Universitas Mercubuana yang telah memberikan segala nasihatnya dan 

motivasinya agar penulis dapat segera menyelesaikan skripsi ini dengan 

baik 

3.  Para Staff TU Fikom terima kasih atas segala bantuannya mengenai surat 

menyurat yang dibutuhkan penulis dalam proses penyelesaian skripsi ini 

4.  Para Staff Perpustakaan yang telah memberikan kelancaran peneliti 

untuk dapat menyelesaikan skripsi ini dan atas terima kasih atas waktu 

yang diberikan kepada penulis untuk bisa mengerjakan skirpsi ini meski 

terkadang hingga penulis perlu ditegur bahwa waktu sudah habis 

5.         PT Wintermar Offshore Marine,Tbk terutama Bapak Nasrizal Nazir, 

Bapak Lawrence Lee yang telah membantu peneliti untuk membantu 

memberikan informasi yang dibutuhkan peneliti pada saat penelitian 

berlangsung untuk melengkapi skripsi sampai dengan selesai 
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6.  Kedua Orang Tua Penulis Bapak Rohendi dan Ibu Tri Winarni yang 

selalu memberikan segala kasih sayangnya dan doa yang tulus tidak 

terhingga hingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini atas bantuan 

semangat yang tinggi dari mereka untuk dapat melihat anaknya menjadi 

Sarjana dan ini semua untuk Mama dan Papa 

7.  Adik-adik dari penulis yang hebat Suci Sukmawati, Andry Putra 

Nugroho dan Fitri Febriningtias  yang selalu memberikan semangatnya 

untuk penulis dan selalu dapat diajak bekerjasama dengan baik dalam 

membangun kehidupan keluarga kita  

8.         Kepada sahabat terbaik penulis dalam menyemangati, mengayomi dan 

sabar dalam keadaan apapun menghadapi penulis dan rela berkorban 

apapun demi penulis meraih cita-citanya, Muhammad Iqbal, penulis 

berdoa yang terbaik baginya untuk setiap pilihan dalam hidupnya 

9.         Keluarga besar Bapak Alm Sunaryo yang senantiasa memberikan 

segala doa  

10. Kepada seluruh sahabat Public Relations Kelas Karyawan angkatan ke 13 

terutama untuk Putri Andini, Shelanetty Aisyah, Tantri Nurhendianti, 

Avriyanti Saputri dan yang paling utama adalah untuk Luluk Sri Utami 

yang telah memberikan semangatnya kepada penulis dan menemani 

penulis dalam penyelesaian skripsi ini hingga skripsi ini selesai 

11. Seluruh kerabat dan sahabat yang selama ini telah memberikan segala 
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Peneliti juga menyadari dengan kerendahan hati bahwa dalam penulisan 

ilmiah ini masih terdapat kekurangan dan kelemahan di dalamnya. Oleh karena itu 

peneliti sangat mengharapkan kritik dan saran dari pembaca untuk memperbaiki 

penulisan ini.  

Sungguh, bagi Penulis ucapan terima kasih ini tidak akan berarti apa-apa 

bila hanya dalam bentuk kata-kata. Penulis berharap, dan merasa berkewajiban 

untuk suatu saat dapat membalas semua kebaikkan yang penulis terima dalam 

bentuk perbuatan. Akhir kata, semoga skripsi ini membawa manfaat bagi 

pengembangan ilmu terutama di bidang Public Relations. 

 

                                                           Jakarta, 3 Maret 2013 

    

Putri Permatasari 
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