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Unsur kekerasan yang terdapat dalam berita kriminal tidak dapat 

dibendung. Hal ini memicu munculnya faktor penentu perubahan bagi perilaku 

khalayaknya dalam aspek kognitif, afektif, dan konatif. Alternatif berita kriminal 

di televisi tentunya akan memberikan pengaruh bagi khalayak pemirsanya, 

terutama jika berita kriminal yang ditayangkan dinikmati oleh khalayak.  

Khalayak mulai menyesuaikan pola perilaku sosial sesuai tuntutan sosial. 

Khalayak yang memiliki intensitas menonton berita kriminal mulai menyesuaikan 

hal-hal yang diterimanya dengan realitas sosial. Sehingga pengaruhnya akan cepat 

diterima terutama pada aspek kognitif, yang meliputi pengetahuan akan kejahatan, 

aspek afektif meliputi perasaan atau emosi akan tayangan kekerasan. 

Pada penelitian ini, penulis menggunakan tipe penelitian deskriptif dengan 

pendekatan kuantitatif, yakni menggambarkan atau menjelaskan suatu masalah, 

yang hasilnya dapat digeneralisasikan. Dengan demikian tidak terlalu 

mementingkan kedalaman data atau analisis. Sedangkan metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah metode penelitian survey. Populasi yang menjadi 

fokus adalah warga di sekitar mini market Alfamart yang pernah dirampok 

berlokasi di RT 07, Dewi Sartika, Jakarta Timur yang berjumlah 114 orang. 

Dengan menggunakan rumus Yamane, diambil 53 responden sebagai sampel. 

Secara keseluruhan berdasarkan hasil yang diperoleh dari penelitian ini, 

Efek Kognitifnya adalah 60 % responden menghetahui, Efek Afektifnya adalah 

52,7 % memilih sikap setuju, Akumulasi Efek Kognitif dan Afektif adalah 56,3 % 

responden bernilai tinggi. 

 


