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KATA PENGANTAR 
 
 
 

Alhamdulillah puji syukur saya ucapkan ke hadirat Allah SWT yang Maha Kuasa, 

berkat ijin dan bantuan-Nya lah akhirnya saya berhasil menyelesaikan penulisan tesis 

saya ini. Dunia tulis menulis memang bukan sesuatu yang asing bagi saya dan bahkan 

sudah menjadi „makanan‟ sehari-hari bagi saya sebagai seorang jurnalis televisi. Tapi 

menulis tesis sungguh membutuhkan konsentrasi dan upaya ekstra yang menguras energi 

dan pikiran. Yang membuat berat adalah membagi konsentrasi antara tugas penulisan 

tesis dengan tugas kerja sehari-hari yang sudah menyita waktu dan tenaga. Tanpa 

bermaksud membesar-besarkannya, penulisan tesis yang bermuara pada penuntasan studi 

saya di Program Pasca Sarjana Program Magister Ilmu Komunikasi Universitas Mercu 

Buana adalah salah satu tahap terpenting dalam perjalanan hidup saya. 

Segala perjuangan itu terbayar lunas, seiring dengan tuntasnya rangkaian kata 

demi kata dan bab demi bab dari tesis berjudul “Penggunaan Konten Video YouTube di 

Program Siaran ANTV Antara Etika dan Tuntutan Bisnis Media”. Tesis ini muncul dari 

pengalaman keseharian saya sebagai seorang yang terlibat sangat intens di dunia 

penyiaran. Sebuah dunia yang sangat dinamis yang sangat kental oleh orientasi bisnis 

mencari profit dan keuntungan. Namun demikian orientasi bisnis tersebut tidak boleh 

melenceng dari norma, etika dan hukum sebagai sebuah pertanggung jawaban 

penggunaan frekuensi yang sejatinya adalah ranah publik. 

Selain sebagai syarat kelulusan dan mencapai gelar Magister Ilmu Komunikasi di 

Universitas Mercu Buana, tesis ini juga diharapkan bisa memberikan sumbangsih bagi 

penegakan etika pada dunia penyiaran. Dari sisi keilmuan tesis ini juga diharapkan bisa 
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menjadi masukan bagi kajian Ilmu Komunikasi dengan dunia Penyiaran sebagai sebuah 

bagian dari kajian ilmu komunikasi massa. 

Saya sadar bahwa tesis ini tidak akan terwujud tanpa keterlibatan dan bantuan 

berbagai pihak yang sudah memberikan bantuan baik secara langsung maupun tidak 

langsung. Karena itu saya ingin menghaturkan ucapan terimakasih tak terhingga kepada 

semua pihak yang berkontribusi bagi terwujudnya tesis ini, diantaranya 

1. Bapak Dr. Farid Hamid, M.Si selaku Dosen Pembimbing dan selaku Ketua Program 

Studi Magister Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana yang dengan sabar dan telaten 

membimbing dan memberikan motivasi agar saya tidak layu sebelum berkembang. 

2. Seluruh Dosen Pasca Sarjana Program Magister Ilmu Komunikasi UMB yang tak pelit 

membagi illmu 

3. Seluruh staf administrasi Pasca Sarjana Ilmu Komunikasi Menteng yang baik hati. 
 
4. Ibu Uni Z Lubis, Pemimpin Redaksi ANTV yang mengijinkan saya melanjutkan studi 

dan menjadi salah satu narasumber penting. 

5. Teman-teman Tim Produksi program KLIK! dan FENOMANIA HITS. 
 
6. Teman-teman Tim Redaksi Program TOPIK MALAM dan CAKRAWALA. Thanks for 

your help guys. 

7. Bapak Sujarwanto Rahmat, Komisioner KPI yang memberikan waktunya yang berharga 

untuk wawancara dan menjawab pertanyaan saya. 

8. Teman-teman seperjuangan di program PascaSarjana Magister Ilmu Komunikasi UMB 
 
9. Teman-teman seperjuangan di News Room ANTV 

 
Tak lupa sejuta terimakasih saya haturkan kepada keluarga tercinta. Khususnya 

untuk Papa dan Mama. Juga dua kakak yang saya sayangi Ema Yunita S.Sos dan Edu 
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Edward SE dan keponakan tersayang Raina Shaffa Rayyani dan Daffa Bintang 

Ramadhan yang selalu bisa memberikan oase yang menyegarkan saat otak suntuk kering 

ide untuk menulis. 

Tak ada gading yang tak retak, tak ada manusia yang tak berbuat salah. Tak lupa 

penulis memohon maaf sedalam-dalamnya dan setulus-tulusnya apabila ada kekurangan 

dalam tesis ini. Semoga tesis ini bisa berguna. 

 
 
 
 

Jakarta, 21 Desember 2013 
 
 
 
 
 

Tina Agustari 
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