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KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur kehadirat Allah SWT yang berkat rahmat dan 

hidayah-Nya penulis akhirnya dapat juga menyelesaikan tesis ini, yang 

merupakan salah satu syarat yang diwajibkan untuk dapat memperoleh 

gelar magister komunikasi pada program pascasarjana Universitas 

MercuBuana 

Salawat serta salam tidak lupa penulis haturkan kepada junjungan 

kita nabi besar Muhammad Saw beserta para keluarga dan pengikutnya 

yang setia. Sesuai dengan program studi yang peneliti ambil yaitu Ilmu 

Komunikasi dengan konsentarsi pada Media dan Komunikasi Politik, maka 

dalam penulisan tesis ini penulis mengambil judul: ” STRATEGI 

KOMUNIKASI POLITIK DALAM PEMILIHAN GUBERNUR DAN WAKIL 

GUBERNUR DKI JAKARTA 2012 (STUDI KASUS KEKALAHAN 

PASANGAN INDEPENDEN FAISAL BASRI DAN BIEM BENYAMIN)” 

 

Penulis menyadari bahwa hasil tulisan ini belumlah sempurna 

bahkan mungkin jauh dari sempurna. Minimnya pengalaman menulis, 

terbatasnya materi pustaka yang dapat di peroleh serta waktu yang 

singkat, menyebabkan tesis ini memerlukan perbaikan diwaktu-waktu 

mendatang. Meskipun demikian, penulis telah berusaha sebisa mungkin 

sesuai dengan kesanggupan dan kemampuan yang ada untuk dapat 

memperoleh hasil yang terbaik. 
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membalas kebaikan kita semua. Amin. 
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