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ABSTRAK

Strategi Komunikasi Politik Tim Pemenangan Ratu Atut Chosiyah dan Rano
Karno dalam Karpanye Pemilihan Gubernur Banten 2011

Pesta raya demokrasi pemilihan Gubernur Banten ke tiga di adakan
tanggal 22 Oktober 2011. Persaingan dalam rangka perolehan kedudukan
kepemimpinan di Banten setiap periodesasinya semakin kompetitif di tambah
makin berkembangnya perekonomian dan SDM di Banten vang semakin baik.
Pada pemiliban Gubernur Banten 2011 ini tentu berbeda dengan pemilihan
Gubernur Banten 2001 dan 2006 dimana saat itu lebih banyak pemilih tradisional
serta patronase kyai dan jawara (Perkumpulan Seni Beladiri). Pada pola pemilihan
Gubernur Banten 2011, pasangan Kandidat Gubernur Banten Ratu atut chosiyah
merupakan kandidat /ncumbent yang sebelumnya telah memimpin Banten selama
dua periodesasi. Pada periodesisasi Gubernur Banten 2001- 2006 dan 2006 - 2011
dimana kejayaan ketua jawaradi Banten Chasan sochib ayahanda Ratu atut
chosiyah dapat mempengaruhi pemilih sehingga mampu memposisikan Putra-
putrinya pada pesisi kepemimpinan di Banten, Untuk itu pada penelitian ini
penulis mendalami bagaimana Strategi Komunikasi Politik Tim Pemenangan Ratu
atut chosiyah dan Rano kamo dalam Kampanye, dengan kondisi kepemimpinan
perempuan, perubahan pendidikan serta ekonomi yang lebih baik di Banten, serta
meninggalnya Tokoh kharismatik Chasan sochib.

Pada penelitian ini Penulis mengambil objek penelitian Tim Pemenangan
kandidat Ratu atut chosiyah dan Rano karno menggunakan teori Analisi SWOT
melalui pendekatan’| Kualitatif dengan studi Kasus, pada [ penelitian ini
berparadigma penelitian-kontruktivis-acar dapat-mengungkapkan “perencanaan
pola komunikasi politik yang dilakukan tim kemenangan pasangan incumbent.

Hasil penelitian ini menunjukan komunikasi yang dilakukan tim
pemenangan melalui beberapa tahapan seperti pembentukan koalisi partai
termasuk didalamnya perekutan calon wakil, menggerakan para relawan dan
simpatisan misalnya RBB serta SAHABAT, memanfaatkan survey konsultan
politik sebagai dasar tindakan strategi, kemudian pada tahapan kampanye antara
lain pemetaan pemilih, visi- misi, Isu-isu kampanye, media kampanye, pendanaan
kampanye.

Pada penelitian ini, isu meninggalnya ketua jawara Chasan sochib ternyata
kurang mempengaruhi masyarakat Banten untuk tidak memilih Incumbent
sebaliknya dengan komunikasi yang dilakukan /ncumbent berbalik menjadi
empati bagi pemilih dan masyarakat lebih tertarik pada isu kesejahteraan.

Kata Kunci: Straregi , Komunikasi Politik, Tim Pemenangan, Kampanye, Pilkadal
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Political Communication Strategy of Chosiyah Ratu Atut and Rano Karno’s
Campaign Team in Banten Governor Election 2011

The third Banten gubernatorial election held on October 22, 2011 . Competition in
order to gain leadership positions in Banten each added periodesasinya
increasingly competitive in the growing economy and human resources in Banten
are getting better. In the Banten gubernatorial election 2011 is certainly different
from the Banten gubernatorial election in 2001 and 2006 during which more
traditional voters and patronage clerics and warlords ( Martial Arts Association ) .
On the pattern of Banten gubernatorial election 2011, candidate pair Banten
Governor Ratu atut chosiyah an incumbent candidate who had previously led the
Bantam for two periodization . At periodesisasi Banten Governor 2001-2006 and
2006-2011 where the chief glory champion in Banten Chasan sochib, Ratu atut
chosiyah’s father can influence voters so as to position the son and daughter in a
position of leadership in Banten . Therefore in this study the authors explore how
Campaign team Communication Strategy Ratu atut chosiyah and Rano karno in
campaign the winning candidate, the conditions of women's leadership
educational change and a better cconomy in Banten, as well as the death of the
charismatic leader Chasan Sochib.

In this study the object is Winning Team Rat: atut chosiyah candidates and Rano
karno using SWOT Analysis theory through a qualitative approach with case
studies as well as in this study has a constructivist research paradigm 1in order to
reveal patterns of political communication planning made it incumbent team wins
pair.

The Research shows' that "communieation ‘with~the’ winning feam conducted
several stages of the formation of the coalition parties including representatives
perekutan candidates, mobilize volunteers and supporters as well as Friends of
RBB, utilizing survey of political consultants as the basis for strategic action, then
the mapping stage of the campaign among other voters, vision, mission, campaign
issues, media campaigns, campaign financing.

In this study, the issue of the death of chief Chasan sochib champion was less
affected Banten people to not choose otherwise the incumbent communications
made incumbent turned into empathy for the voters and the public is more
interested in welfare issues.

Keywords: Strategy, Political Communication, campaign Team, Campaign,
regional Election
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