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ABSTRACT

This study aims 1o analyze and reveal the influence of media advertising
and Personal Selling Buying Decision Against Life Insurance policy (Case Study
at PT Prudential Life Assurance). The research methodology used is quantitative
research using the survey method through the provision of a questionnaire. There
are two variables that are used are the independent variables and the dependent
variable. Media Advertising and Personal Selling as independent variables and
the dependent variable Purchasing Decisions. To test the effect variables,
researchers used multiple linear regression method, Test E and Test F. According
1o the results obtained by the Media and Personal Selling advertising influence
purchase decisions PT life insurance policy. Prudential Life Assurance. In
accordance with expectations, that there is influence between Media Advertising
and Personal Selling on purchase decisions. Of the two independent variables
that most influence the purchase decision is a Personal Selling.

Keywords: Media advertising, Personal Selling, Buying Decision






ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengungkap pengaruh
Media iklan dan Personal Selling Tethadap Keputusan Pembelian Polis asuransi
Jiwa ( Studi kasus di PT Prudential Life Assurance ). Metodologi penelitian yang
digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan menggunakan metode survei
melalui pemberian kuesioner. Ada dua variabel yang digunakan yaitu variabel
bebas dan variabel terikat. Media Iklan dan Personal Selling sebagai variabel
bebas dan Keputusan Pembelian sebagai variabel terikat. Untuk menguji variabel
yang berpengaruh, peneliti menggunakan metode regresi linier berganda, Uji T
dan Uji F. Menurut hasil yang diperoleh Media iklan dan Personal Selling
berpengaruh terhadap keputusan pembelian polis asuransi jiwa PT. Prudential Life
Assurance. Sesuai dengan yang diperkirakan, bahwa ada pengaruh antara Media
Tkian dan Personal Selling tethadap keputusan pembelian. Dari dua variabel bebas
tersebut yang paling berpengaruh terhadap keputusan pembelian adalah Personal
Selling.

Kata Kunci : Media iklan, Personal Selling, Keputusan Pembelian
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