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ABSTRAKSI

Pasca perubahan politk pemerintahan pada bulan Mei 1998 menandai berbagai
perubahan sosio ekonomi dan politik di Indonesia. Pergeseran ini ditandai dengan
pergantian dari state regulation dimana negara sangat berkuasa terhadap pasar dan
media itu sendiri, kepada market regulation sesuai dengan mekanisme pasar yang
bertumpu pada kaidah permintaan — penawaran, logika sirkuit modal dan rasionalitas
maksimalisasi produksi dan konsumsi. Derasnya persaingan ini menyebabkan
banyaknya industri media yang melakukan akusisi dan merger, sehingga terjadi
konsentrasi kepemilikan.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, dengan kajian ekonomi politik
media kritis, yang berupaya mengeksplorasi bagaimana konglomerasi yang terjadi di
MNC Group, mengetahui alasan-alasan MNC Grup menerapkan konglomerasi dalam
melaksanakan proses produksi, reproduksi, distribusi dan konsumsi informasi.
Penelitian juga berupaya menguraikan apakah konglomerasi media memberikan
ruang bagi publik untuk mengakses dan memberikan kontribusi informasi.

Berdasarkan temuan.dalam penelitian_ini MNC Grup termasuk perusahaan dengan
kepemilikan terpusat yang mengarah kepada kepemilikan perusahaan pribadi (private
companies) juga termasuk perusahaan yang fokus usahanya dalam industri media
dan informasi (communication conglomerates). Dalam MNC grup juga terjadi apa yang
disebut Mosco komodifikasi, spasialisasi, dan strukturasi. Konglomerasi media
menciptakan kesenjangan akses informasi, menyebabkan keseragaman isi (diversity
of content). Konglomerasi media juga tidak memberikan ruang yang cukup bagi
terciptanya ruang publik ideal yang bebas dari intervensi negara dan pasar, yang
memungkinkan semua masyarakat dari semua segmentasi memiliki suara yang dapat
didengar.

Secara akademis, penelitian ini dapat dijadikan sebagai landasan penelitian dengan
topik yang mengarah kepada kajian media kritis, serta berguna uptuk membuktikan
teori-teori dalam kajian ekonomi politik media. Secara praktis bagi masyarakat agar
lebih melek media, dan bagi regulator agar membuat dan menjalankan aturan yang
melindungi hak-hak masyarakat, serta bagi pemilik mgd@a dapat merjggugah dan
meneguhkan kesadaran bahwa media massa memiliki tanggung jawab sosial

disamping ekonomi dan politik.
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ABSTRACT

The political changes of government in May 1998 indicate the various socio-economic
and political changes in Indonesia. These changes are characterized by the change of
state regulation in which the state is very powerful on a market and a media itself, the
market regulation in accordance with the market mechanism based on the rules of
demand - supply, the logic circuits of capital and maximization of production and
consumption of rationality. A rushing of this competition causes many media industry
performing acquisition and merger with the result that causes the concentration of
ownership.

This study used a qualitative. approach with the political economy study of critical
media attempting to explore how the conglomerate that occurs at MNC Group, to know
the reasons of MNC Group applies conglomerate in carrying out the process of
production, reproduction, distribution, and consumption of information. The study also
attempted to efabarate whetherihe media conglomerates provide space for the public
to access and contribute the information,

Based on the findings in this study, MNC Group including Companies with
concentrated ownership that leads to the ownership of private companies and also
Companies that focus their efforts in media and information industries
(communications conglomerates). In the MNC group also occurs the so-called Mosco
commodification, spatialization, and structuration. The media conglomerate creates the
information access gap causing diversity of content. Conglomeration of the media also
does not provide a sufficient space for the creation of an ideal public space that is free
from state intervention and markets allowing all people from all segments have an
audible sound.

Academically, this research can be used as a basis of the research on the topic that
leads to critical media study as well as useful to prove the theories in the study of
political economy media. Practically for people to be more aware of media, and for
regulators to make and execute the rules that protect the rights of people, and for
media owners to arouse and strengthen the awareness that the mass media have a

social responsibility in addition to economic and political.
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