
 

 

 

 

 

 

 
ANALISIS PROSES PRODUKSI PROGRAM “STAND UP COMEDY” 

SHOW DI METRO TV 

(PERIODE SEPTEMBER – NOVEMBER 2012) 

 

SKRIPSI 
Disusun Untuk Memenuhi Persyaratan Guna Memperoleh Gelar Sarjana  

Strata 1 (S1) Ilmu Komunikasi Program Broadcasting 

 
 

Disusun Oleh : 

 

Nama   : Yogi Kisworo 

NIM   : 44107010059 

Jurusan  : Broadcasting 

 

 

 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2013 
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