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ABSTRAKSI

Keberadaan pabrikan otomotif di Indonesia khususnya mobil mengalami
peningkatan yang cukup tajam, sehingga antara produsen satu dengan yang lainnya gencar
melakukan pemasaran, salah satunya dengan memuat iklan di majalah. Majalah SWA
merupakan media yang cukup potensial bagi para produsen mobil di indonesia untuk
mengiklankan produknya guna menjaring pasar potensial, sehingga para produsen mobil
dapat meningkatkan penjualan dan menjaga kestabilan pangsa pasarnya.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kecenderungan daya tarik iklan mobil di
majalah SWA periode Januari 2011 - Januari 2013. Penelitian yang dilakukan ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan tipe penelitian deskriptif. Metode penelitian
yang digunakan adalah metode analigisiisi dengan melakukan pengkeodingan terhadap coding
sheet yang dilakukan oleh tiga-erang ahli<koder) yang terdiri dari satu orang akademisi dan

total sampling,

Hasil penelitian yang diperoleh berdasarkan elemen copywriting diantarnya, headline
cenderung  menggunakan Jenis  emosional headline, kebanyakan iklan mobi] tidak
menggunakan subheadline dan bodycopy cenderung menggunakan picture and caption

copy. Sedangkan pada unsur visual, ilustrasi pada iklan-iklan mobil dj majalah SWA
cenderung menggunakan show the product.

Penelitian inj menyimpulkan bahwa k.
SWA cenderung memadukan antara pikiran/
emosional yang berkaitan dengan psikologis a

ecen-derungan daya tarik iklan mobil dj majalah
logika dari daya tarik rasional dan daya tarik
tau yang biasa disebyt daya tarik kombinas;.
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