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KATA PENGANTAR 

 Assalamualaikum wr.wb. 

   Alhamdulillah, segala puji penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT 
Tuhan Semesta Alam yang Maha Pengasih Maha Penyayang. Rasa 
syukur tiada hentinya selalu penulis lafazkan atas segala hidayah dan 
rahmat-NYA kepada kita semua, semoga dengan hidayah dan rahmat-
NYA itu jualah setiap langkah kita selalu dituntun dalam ridho-NYA hingga 
ajal menjemput kita. Sholawat dan salam selalu kita curahkan kepada 
junjungan kita Nabi besar Muhammad SAW beserta keluarganya, para 
sahabat, dan semua pengikutnya hingga akhir zaman. 

   Tesis ini adalah penelitian yang sangat sederhana, akan tetapi di 
sisi sederhana itulah pada hakekatnya permasalahan yang dibahas 
sangat berat untuk dipahami, sehingga tidak jarang permasalahan 
tersebut menimbulkan konflik horizontal yang cukup besar di masyarakat. 
Tidak hanya sampai di situ, kajian tesis ini sesungguhnya merupakan 
permasalahan yang berulang yang di timbulkan oleh sebuah daya jelajah 
budaya populer nan begitu kuat dalam menanamkan ide-ide dan pesan 
satanik yang mengancam terjadinya degradasi moral dalam masyarakat, 
khususnya di Indonesia yang notabene merupakan negara dengan 
mayoritas Muslim terbesar di dunia. 

  Budaya populer itu adalah industri musik bernama video klip, di 
mana dengan kemajuan teknologi ia dapat diakses oleh siapapun dan 
dimanapun melalui televisi maupun DVD serta internet. Video klip menjadi 
sebuah ruang publik bagi pihak-pihak tertentu untuk menancapkan 
cengkramannya pada setiap individu yang melihatnya. Dengan demikian 
terciptalah ketertarikan visual pada sistem kognisi khalayak yang mana hal 
tersebut pada akhirnya bermuara pada ketertarikan untuk melihat 
konsernya di lapangan. 

   Lebih lanjut, video klip juga mampu menggiring penontonnya pada 
ide-ide yang bukan hanya bersifat horizontal dalam arti hanya sebatas 
menikmati sebuah karya saja, akan tetapi telah jauh melampau dirinya 
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sendiri yaitu berupa hubungan vertikal dalam bentuk ritualitas pemujaan 
terhadap hal-hal yang berbau paganisme, menuhankan humanisme dan 
liberalisme. Pihak-pihak tertentu tersebut ditengarai bernama Illuminati. 
Mereka disebut-sebut sebagai organisasi rahasia yang ingin menguasai 
dunia dalam berbagai sendi kehidupan dengan ideologinya. 

   Tesis ini pada akhirnya rampung juga berkat izin Allah SWT dan 
bantuan dari segenap pihak dengan doa, dorongan, kerjasama, dan 
dukungan yang diberikan pada diri penulis selama proses perkuliahan. 
Untuk itu, dengan segala rasa cinta pada proses menuju kesejatian diri 
dalam menuntut ilmu,  terutama sekali penulis mengucapkan terima kasih 
yang tak terhingga kepada Ibunda penulis Kamsinar dengan segenap 
kasih sayangnya yang tiada tara dan tidak akan pernah bisa tergantikan 
dengan apapun, serta kepada Ayahanda penulis M.Z. Saaf Amir.Z (Alm) 
yang menjadi panutan dan inspirasi bagi penulis untuk terus maju menjadi 
yang terbaik dalam menjalani hidup.  

   Terima kasih selalu menyertai kepada semua Kakak penulis yakni 
Suryanti, Evi Suryani, Syahindra Suryawinata, Elvi Suryatri, Surya Suares, 
dan juga pada adik penulis Eldaf Surya, Kakak-Kakak ipar; uda Hendri, 
Bang Makmur, Bang Rismet, serta semua keponakan dan anak penulis. 
Thank you for everything. Selanjutnya terima kasih juga tercurah pada 
Adinda Siti Munawaroh yang menjadi teman dalam kebaikan dan 
kebersamaan serta cinta yang memberikan spirit kemajuan. Dengannya 
ada damai dalam ruang dan waktu.  

   Berikutnya terima kasih yang sangat mendalam pada segenap 
pihak dengan diiringi rasa syukur juga penulis ucapkan kepada: 

1. Dr.Umaimah Wahid,M.Si., sebagai pembimbing utama, yang saat 
ini menjabat sebagai Wakil Dekan FIKOM Universitas Budi Luhur 
Jakarta. Kepada Ibu Umai penulis berharap agar selalu 
memberikan nasehat dan jalan bagi penulis untuk terus maju 
menjadi orang yang bermanfaat bagi orang lain khususnya di 
dunia akademik.

2. Feni Fasta,M.Si.,sebagai pembimbing kedua, yang saat ini 
menjabat sebagai Ketua Bidang Studi Broadcasting FIKOM 
Universitas Mercu Buana, dengan saran dan kecermatannya. 

Untuk itu, dengan segala rasa cinta pada proses menuju kesejatian diri 
dalam menuntut ilmu,  terutama sekali penulis mengucapkan terima kasih 
yang tak terhingga kepada Ibunda penulis Kamsinar dengan segenap 
kasih sayangnya yang tiada tara dan tidak akan pernah bisa tergantikan 
dengan apapun, serta kepada Ayahanda penulis M.Z. Saaf Amir.Z (Alm) 
yang menjadi panutan dan inspirasi bagi penulis untuk terus maju menjadi 
yang terbaik dalam menjalani hidup.  

   Terima kasih selalu menyertai kepada semua Kakak penulis yakni 
Suryanti, Evi Suryani, Syahindra Suryawinata, Elvi Suryatri, Surya Suares, 
dan juga pada adik penulis Eldaf Surya, Kakak-Kakak ipar; uda Hendri, 
Bang Makmur, Bang Rismet, serta semua keponakan dan anak penulis. 
Thank you for everything. Selanjutnya terima kasih juga tercurah pada 
Adinda Siti Munawaroh yang menjadi teman dalam kebaikan dan 
kebersamaan serta cinta yang memberikan spirit kemajuan. Dengannya 
ada damai dalam ruang dan waktu.  

   Berikutnya terima kasih yang sangat mendalam pada segenap 
pihak dengan diiringi rasa syukur juga penulis ucapkan kepada: 

1. Dr.Umaimah Wahid,M.Si., sebagai pembimbing utama, yang saat 
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3. Ketua Program Studi Magister Ilmu Komunikasi Universitas Mercu 
Buana Jakarta Dr.Nur Kholisoh,M.Si., yang juga bertindak sebagai 
ketua sidang penguji. Terima kasih atas koreksi dan sarannya.

4. Dr.Tuti Widiastuti,M.Si., yang bertindak sebagai penguji ahli, yang 
memberikan masukan berarti dalam hal cara pandang terhadap 
pembahasan penelitian.

5. Dekan FIKOM Universitas Mercu Buana Jakarta Dr.Agustina 
Zubair,M.Si., dengan segenap ilmu dan wawasan yang diberikan 
waktu perkuliahan. 

6. Rektor Universitas Mercu Buana Jakarta Dr.Arissetyanto 
Nugroho,M.M.,   yang mana dengan semua kebijakannya telah 
memudahkan dalam menuntut ilmu bagi para mahasiswa.

7. Seluruh dosen yang menjadi sumber ilmu bagi penulis sewaktu 
perkuliahan antara lain: Dr.Andy Corry,M.Si., Dr.Umaimah 
Wahid,M.Si., Dr.Irwansyah,M.A., Dr. Farid Hamid,M.Si., Dr. Emrus 
Sihombing,M.Si., Dr.Endah Murwani,M.Si., Dr.Agustina 
Zubair,M.Si., Dr.Heri Budianto,M.Si., Dr.Ahmad Mulyana,M.Si., 
Dr.Lely Arrianie., Dr.Rajab Ritonga, Dr.Firdaus Syam,M.A., 
Dr.Henni Gusfa,M.Si., Prof.Dr.Anuar Arifin, dan lain-lain yang 
mungkin tidak tersebutkan satu persatu, akan tetapi hal tersebut 
tidak akan mengurangi rasa hormat penulis kepada mereka 
semua.

8. Semua teman-teman seperjuangan; pak Anang, ustad Dymiati, 
pak Suwarno, Nasir, pak Faoso, pak Herman, Indriyanti, Irnaya,  
Indah, Emi, bu Kornelia, bang Denni Batubara, pak Mutsana, pak 
Tri, pak Indra & pak Adib (selalu melucu namun tetap dalam 
radius keseriusan), Daimler, Stivon, pak Tamil, Vilya, Adhita, Ida, 
dan semua yang tak tersebutkan, yang menjadi sahabat diskusi 
dalam berbagai hal waktu perkuliahan.

9. Seluruh staf serta kolega Universitas Mercu Buana Jakarta yang 
telah bekerja dengan sangat baik dengan penuh loyalitas dalam 
pengabdiannya.

 Pada akhirnya penulis mengutip pendapat Ali bin Abi Thalib ketika 
ditanya tentang mana yang lebih utama antara ilmu dengan harta, 
jawaban beliau salah satunya adalah “Ilmu lebih utama dari pada harta, 
ilmu adalah pusaka para Nabi, sedang harta adalah pusaka Karun, 
Fir’aun, dan para pengumbar nafsu”. Semoga dengan selalu terus tekun 
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Dr.Henni Gusfa,M.Si., Prof.Dr.Anuar Arifin, dan lain-lain yang 
mungkin tidak tersebutkan satu persatu, akan tetapi hal tersebut 
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9. Seluruh staf serta kolega Universitas Mercu Buana Jakarta yang 
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menuntut ilmu, maka segala celah-celah kekurangan akan selalu dapat di 
isi dengan keimanan pada Allah SWT dan menepis jauh-jauh persepsi 
yang menuruti hawa nafsu. 

         Jakarta, 5 Juli 2014 

                   Penulis 

         Jakarta, 5 Juli 2014 

                   Penulis 
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