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KATA PENGANTAR

Syukur alhamdulilah penulis panjatkan kepada Allah SWT, atas terselesaikannya tesis ini.
Di tengah kesibukan sehari-hari melaksanakan pekerjaan rutin di PT Jawa Pos Koran, Saya
akhirnya mampu menyelesaikan penelitian ilmiah yang diwajibkan oleh universitas untuk
menyelesaikan studi di Magister [Imu Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta.

Bagi Saya bukanlah pekerjaan yang mudah untuk menyelesaikan studi Magister Ilmu
Komunikasi sembari bekerja. Apalagi, beberapa kali Saya kesulitan membagi waktu antara studi
dengan pekerjaan. Karena menurut Saya dua hal ini sangatlah penting bagi masa depan penulis
nantinya.

Ketika ada tugas baru dari kantor untuk merancang perencanaan target penjualan dan
ketika Saya mendapatkan tugas dari kantor yang mangharuskan Saya keluar kota berbulan-bulan
untuk fokus dalam kegiatan event, hal ini sangat menghambat Saya untuk menyelesaikan tesis
ini. Saya berusaha untuk tetap meluangkan waktu disaat sibuk untuk menulis selembar atau dua
lembar dari penyusunan tesis ini.

Saya juga sadar, tesis ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu, Saya mengharapkan
masukan dan kritik dari semua pihak untuk bisa bersama-sama memperbaiki tesis ini. Masukan
saran dan kritik ini diharapkan bisa lebih membangun dan dapat menyempurnakan penelitian ini
hingga pada akhirnya bisa memberi manfaat dan berguna untuk kepentingan masyarakat dan
orang banyak.

Pada kesempatan ini, Saya juga ingin mengucapkan penghargaan dan terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada segenap pihak yang ikut serta dalam mendukung maupun membantu

terselesaikannya tesis ini. Baik dalam bentuk dukungan langsung maupun tak langsung kepada

http://lib.mercubuana.ac.id/id



Saya hingga mampu menyelesaikan hasil penelitian ini. Penghargaan dan ucapan terima kasih ini

secara khusus Saya sampaikan kepada :

1. Rektor Universitas Mercu Buana (UMB) Jakarta, Dr Arissetyanto MM, yang telah
memberi kesempatan kepada Saya untuk melanjutkan pendidikan S2 di perguruan
tinggi ini.

2. Bapak Dr. Ahmad Mulyana, M.Si selaku Pembimbing yang tidak pernah bosan
memberi masukan kepada Saya hingga selesainya tesis ini. Beliau selalu siap sedia
untuk memberi arahan kepada penulis selama proses penyelesaian tesis ini.

3. Para Dosen di Universitas Mercu Buana (UMB) Jakarta yang Saya sangat hormati dan
dengan ringan tangan selalu membantu member inspirasi kepada Saya dalam proses
pembuatan tesis ini.

4. Bapak Irwan Setyawan selaku narasumber yang telah menyediakan waktu untuk
berbincang wawancara kepada Saya,beliau adalah atasan Saya sendiri sekaligus yang
selalu menjadi sahabat inspirasi, beliau selalu memotivasi, membantu mencari data,
dan memberi masukan kepada Saya untuk menyelesaikan proses penyusunan tesis ini
hingga selesai.

5. Seluruh rekan-rekan di Koran Jawa Pos yang tidak bisa Saya sebutkan satu persatu
namanya karena sangat banyak yang membantu Saya, telah memberi inspirasi,
masukan dan informasi serta data-data yang dibutuhkan oleh Saya untuk melengkapi
hasil penelitian ini.

6. Rekan-rekan di Koran Indopos yang secara langsung maupun tidak langsung ikut serta
membantu penulis dalam menyelesaikan studi seperti Ave Rosa Dwi Putra, Ukon

Furkon Sukanda, dan teman-teman lainnya.
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7. Bapak Joko Intarto selaku Direktur Utama PT Jagat Pariwara Media Citra (Production
House, Event Organizer & Advertising Agency), karena dengan kehadiran beliau Saya
mendapat inspirasi lebih banyak untuk masukan dan arahan lebih dalam untuk
memperoleh informasi mengenai jawa pos, karena beliau adalah orang yang cukup
lama bersama-sama ikut mendirikan jawa pos hingga menjadi besar sebelum beliau
pensiun dan saat ini menjadi Direktur Utama di PT Jagat Pariwara Media Citra.

8. Kepada Papaku tercinta, Mustofa Kamal, Mamaku tercinta, Enike Ziarni, dan Adikku,
Dewi Arimbi Putri beserta anaknya sekaligus keponakanku yang bernama Tio Rizki
Ibrahim. Berkat perhatian, doa, dukungan dan motivasi yang sudah mereka curahkan
dengan tulus ikhlas kepada Saya, membuat Saya lebih bersemangat untuk
menyelesaikan tugas akhir tesis ini dengan penuh keceriaan.

9. Kepada istriku tercinta, Avita Megasari, yang selalu mendukung dalam segala hal,
mendoakan dan memberi perhatian kepada Saya selama menjalani studi S2 di
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menyelesaikan penelitian ini.
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