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ABSTRACT 

 

This study was conducted to determine the effect of price perception, brand image, 
and the location towards purchase decisions. This research also to determine which 
variables are most influence to the decision in choosing the Primagama branch 
Taman Palem Lestari as tutoring. 

The respondent were 100 high school students from 220 students total of population 
Primagama branch Taman Palem Lestari with the sampling techniques in this 
research is non probablity sampling by convenience sampling method. This 
research uses SPSS software version 21.0 

The results showed the purchasing decisions at Primagama branch Taman Palem 
Lestari was significantly influenced by brand image variables with regression value 
of 0.673, while for the price perception and location variables were not affected 
towards purchase decisions. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh persepsi harga, citra merek, 
dan lokasi terhadap keputusan pembelian. Selain itu juga untuk mengetahui variabel 
manakah yang paling berpengaruh terhadap keputusan dalam memilih Primagama 
cabang Taman Palem Lestari sebagai tempat bimbingan belajar.  

Responden yang diambil adalah 100 siswa SMA dari total populasi 220 siswa 
Primagama cabang Taman Palem Lestari dengan teknik pengambilan sampling 
dalam penelitian ini adalah Non Probablity Sampling dengan metode convenience 
sampling. Penelitian ini menggunakan software SPSS versi 21.0 

Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa keputusan pembelian pada Primagama 
cabang Taman Palem Lestari secara signifikan dipengaruhi oleh  variabel citra 
merek dengan nilai regresi sebesar 0,673, sedangkan untuk variabel persepsi harga 
dan lokasi tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci: Persepsi Harga, Citra Merek, Lokasi, Keputusan Pembelian, 
Primagama cabang Taman Palem Lestari. 


