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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, segala puji syukur di panjatkan kepada ALLAH SWT yang selalu
memberikan jalan kemudahan dan kelancaran dalam proses penulisan tesis yang peneliti
buat dengan judul “Strategi Komunikasi Pemasaran Universitas Swiss German BSD —
City Dalam Menarik Minat Calon Mahasiswa” yang merupakan salah satu syarat untuk
memperoleh gelar Magister Ilmu Komunikasi program studi Corporate Marketing

Communication Program Pasca Sarjana Universitas Mercu Buana Jakarta.

Setelah melakukan penelitian ini, dapat penulis cermati bahwa strategi yang
dilakukan oleh Marketing (Bagian Pemasaran) dalam bidang pendidikan perguruan tinggi
Universitas Swiss German berkurikulum Double Degree (gelar ganda) memiliki strategi
Integrated Marketing Communications yakni melalui Avertising (periklanan), Public
Relations (hubungan masyarakat), Direct Selling untuk meningkatkan minat calon

mahasiswa serta membentuk citra positif Universitas Swiss German di mata khalayak.

Dalam penulisan tesis ini peneliti banyak mendapatkan dukungan dari banyak
pihak yang selalu mendukung peneliti tanpa henti agar dapat menyelesaikan penelitian ini
dengan baik, oleh karena hal tersebut peneliti ingin menyampaikan rasa terimakasih yang

tulus sedalam — dalamnya kepada:

1. Ketua Program Magister IImu Komunikasi Pascasarjana Universitas Mercu
Buana, Bapak Dr. Farid Hamid,M.Si
2. Prof. Dr. Neni Yulianita, M.Si dan lbu Emilia Bassar, M.Si sebagai dosen

pembimbing penulis dalam mengerjakan tesis, yang selalu memberikan banyak
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ilmu yang bermanfaat serta dukungan moril kepada penulis untuk dapat
menyelesaikan tesis ini dengan baik dan tepat.

Bapak Juwono Tri, M.Si selaku penguji di sidang proposal tesis, memberikan
tambahan ilmu dan mengarahkan penulis untuk lebih fokus dipenelitian ini.
Bapak Warso yang selalu mendukung dan memberikan informasi kepada penulis
dalam kegiatan administrasi untuk penyelesaian tesis ini.

Para dosen Magister lImu Komunikasi yang telah memberikan ilmu yang
bermanfaat selama penulis menimba ilmu dikampus tercinta ini.

Orangtua tersayang dan keluarga besar yang selalu memberikan semangat dan
motivasi kepada penulis.

Bapak Edward Boris Manurung selaku Vice Rector Universitas Swiss German
dan Bapak Arief Radiant Nasution selaku Director HR&GA vyang telah
memberikan izinnya kepada penulis untuk dapat melakukan penelitian tesis
tentang kegiatan strategi komunikasi pemasaran di Universitas Swiss German,
beserta seluruh staff dan mahasiswa Universitas Swiss German yang telah
membantu, mendukung dan memberikan kesempatan kepada penulis untuk
menjadi nara sumber di penelitian ini.

Teman — teman seperjuangan semasa kuliah di program pascasarjana Universitas
Mercu Buana serta pihak lain yang sudah banyak membantu memberikan
motivasi dan dukungan moril selama proses penyelesaian tesis ini.

Dengan segala kerendahan hati akhir kata penulis sampaikan semoga tesis ini

dapat bermanfaat bagi pihak — pihak yang membutuhkan informasi dalam

menjalankan strategi komunikasi pemasaran perguruan tinggi swasta berkurikulum

double degree, penulis sangat sadari dengan keterbatasan yang penulis miliki maka

penelitian ini masih jauh dari kesempurnaan. Dengan hati yang terbuka penulis
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menerima segala kritik dan saran membangun untuk meningkatkan kapasitas penulis

dikemudian hari.

Penulis,

Rebeyca Indriani
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