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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan
taufik dan hidayah-Nya kepada penulis sehingga dapat menyelesaikan tesis yang
berjudul “Pengaruh Integrated Marketing Communication (IMC) terhadap Brand
Awareness pada Binus Center Jakarta”. Tesis ini dibuat dengan maksud untuk
memenuhi dan melengkapi salah satu syarat dalam menyelesaikan studi Magister
[lmu Komunikasi di Universitas Mercu Buana.

Pada kesempatan ini penulis secara tulus mengucapkan terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada para pembimbing; Bapak Dr. Ir. Amiruddin Saleh. MS
dan Bapak Juwono Tri Atmodjo, S.Sos, M.Si atas bimbingan dan masukan yang
diberikan kepada penulis dalam menyelesaikan tesis ini.

Tesis ini penulis dedikasikan untuk Ayahanda Abdul Hadi Nasution dan
Ibunda Saudah, Adik-adikku A. Showwirul, A. Rahim dan Syahrul Mubarrok.
Teruntuk Istriku Setyani Utami (Terima kasih telah menjadi yang terbaik dan
terindah) dan Ananda tercinta Abdul Fatah Nasution. Serta Keluarga Besar Bpk.
Soepardi. Serta teman-teman kuliah, yang telah memberikan suatu persahabatan
dan kerjasama yang baik.

Jakarta, 1 Juni 2014

Penulis

Abdul Basit
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