UNIVERSITAS

MERCU BUANA

STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN PERUMAHAN “CINERE GREEN
VALLEY” (PT. ANUGRAH MUSTIKA NUSANTARA) PERIODE 2013

SKRIPSI

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 (S-1)
Ilmu komunikasi Bidang Studi Marketing Communication

Di susun Oleh:

NOOR ANNISA
44309010092

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
JAKARTA
2014



Marketing Communication & Advertising

Fakultas Ilmu Komunikasi

UNIVERSITAS

MERCU BUANA  Universitas Mercu Buana

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

Judul : STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN
PERUMAHAN CINERE GREEN VALLEY (PT.
ANUGRAH MUSTIKA NUSANTARA) PERIODE 2013

Nama : Noor Annisa

NIM : 44309010092

Fakultas : lImu Komunikasi

Bidang Studi : Advertising and Marketing Communications

Jakarta, 17 Juli 2014
Mengetahui,

Pembimbing

(Berliani Ardha, SE., M.Si)



Marketing Communication & Advertising

Fakultas [lmu Komunikasi

UNIVERSITAS

MERCU BUANA Universitas Mercu Buana

LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG SKRIPSI

Judul : STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN
PERUMAHAN CINERE GREEN VALLEY (PT.
ANUGRAH MUSTIKA NUSANTARA) PERIODE 2013

Nama : Noor Annisa

NIM : 44309010092

Fakultas : [lmu Komunikasi

Bidang Studi : Advertising and Marketing Communications

Jakarta, 17 Juli 2014
Mengetahui,

Pembimbing

(Berliani Ardha, SE., M.Si)



Marketing Communication & Advertising

Fakultas Ilmu Komunikasi

UNIVERSITAS

MERCU BUANA Universitas Mercu Buana

LEMBAR TANDA LULUS SIDANG SKRIPSI

Judul : STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN
PERUMAHAN CINERE GREEN VALLEY (PT.
ANUGRAH MUSTIKA NUSANTARA) PERIODE 2013

Nama : Noor Annisa
NIM 144309010092
Fakultas : Ilmu Komunikasi
Bidang Studi : Advertising and Marketing Communications
Jakarta, 17 Juli 2014
Ketua Sidang

Dr. Yoyoh Hereyah., M.Si

Penguji Ahli

Dr. A. Rahman, M.Si

Pembimbing

Berliani Ardha, SE., M.Si A R )



Marketing Communication & Advertising

1l

UNIVERSITAS

MERCU BUANA Universitas Mercu Buana

Fakultas [lmu Komunikasi

LEMBAR PENGESAHAN PERBAIKAN SKRIPSI

Judul : STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN
PERUMAHAN CINERE GREEN VALLEY (PT.
ANUGRAH MUSTIKA NUSANTARA) PERIODE 2013

Nama : Noor Annisa
NIM : 44309010092
Fakultas : Ilmu Komunikasi
Bidang Studi : Advertising and Marketing Communications
Jakarta, 17 Juli 2014
Disetujui dan Diterima Oleh:
Pembimbing

(Berliani Ardha, SE., M,Si.)

Mengetahui,

Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi Ketua Bidang Studi

[ =

(Dr. Agustina Zubair, M.Si.) (Dr. Yoyoh Hereyah, M.Si.)



Marketing Communication & Advertising

Fakultas [Imu Komunikasi

UNIVERSITAS

MERCU BUANA Universitas Mercu Buana

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

Judul : STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN
PERUMAHAN CINERE GREEN VALLEY (PT.
ANUGRAH MUSTIKA NUSANTARA) PERIODE 2013

Nama : Noor Annisa

NIM : 44309010092

Fakultas : [lmu Komunikasi

Bidang Studi : Advertising and Marketing Communications

Jakarta, 17 Juli 2014

Disetujui dan Diterima Oleh:

Pembimbing

(Berliani Ardha, SE., M,Si.)
Mengetahui,

Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi Ketua Bidang Sﬁf/;ii

(Dr. Agustina Zubair, M.Si.) (Dr. Yoyoh Hereyah, M.Si.)

Vi



Marketing Communication & Advertising

Fakultas Ilmu Komunikasi

UNIVERSITAS

MERCU BUANA Universitas Mercu Buana

SURAT PERNYATAAN KARYA SENDIRI

Yang bertanda tangan dibawah ini :

Nama : Noor Annisa
NIM : 44309010092
Program Studi : Marketing Communication & Advertising

Menyatakan bahwa yang tertulis dalam skripsi ini adalah benar hasil karya saya
sendiri. Pendapat atau temuan orang lain yang terdapat dalam skripsi ini dikutip
atau dirujuk berdasarkan kode etik ilmiah dan ketentuan yang berlaku. Saya
bersedia dikenai sanksi pembatalan skripsi ini apabila nantinya terbukti
melakukan tindakan plagiat (penjiplakan).

Jakarta, 17 Juli 2014

Noor Annisa
44309010092

Vi



MARKETING COMMUNICATION & ADVERTISING
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI

UNIVERSITAS

MERCU BUANA UNIVERSITAS MERCUBUANA

Noor Annisa

STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN PERUMAHAN CINERE
GREEN VALLEY (PT. ANUGRAH MUSTIKA NUSANTARA) PERIODE
2013

Halaman + 67 Halaman+ Lampiran
29 Buku + 1 Situs Website + 1 Media Profile

ABSTRAKSI

Strategi komunikasi pemasaran merupakan aspek yang sangat penting dalam
mengenalkan, menginformasikan dan memasarkan produk ke konsumen.Komunikasi
pemasaran merupakan salah satu usaha yang dilakukan oleh PT. Anugrah Mustika
Nusantara untuk menyampaikan pesan kepada khalayak terutama konsumen sasaran
mengenai keberadaan produk mereka dipasar berdasarkan hal tersebut, tujuan penelitian
ini adalah untuk mengetahui penerapan strategi komunikasi pemasaran PT. Anugrah
Mustika Nusantara.

Dalam penelitian ini, landasan teori yang digunakan adalah teori yang
berhubungan dengan sistem komunikasi pemasaran, yaitu melingkupi strategi komunikasi
yang di dalamnya terdapat unsure — unsure komunikasi pemasaran berupa periklanan,
promosi penjualan, penjualan personal, publisitas dan penjualan langsung sehingga dapat
diketahui keefektifan komunikasi pemasaran yang dilakukan.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode studi kasus dan bersifat
deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan
melalui wawancara mendalam dan observasi. Penulis menyajikan gambaran maupun
uraian mengenai strategi komunikasi pemasaran sebagaimana adanya yang didapat dari
perusahaan.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi komunikasi pemasaran yang
digunakan PT. Anugrah Mustika Nusantara dalam memasarkan produknya adalah dengan
menetapkan analisisi SWOT dan STP (segmentation, targeting dan positioning). Dalam
implementasinya guna mencapai target yang di tetapkan, didukung juga dengan
penerapan bauran promosi. Tools promosi yang lebih utama digunakan berupa
advertising, direct marketing, public relation, dan personal selling.
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