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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tingkat efek kognitif dan afektif
tayangan iklan simPATI versi Dance Like Agnes Monica di televisi. Teori yang
digunakan dalam penelitian ini mengacu dari George E. Belch dan Michael A.
Belch Effect of advertising an consumers : movement from awarenes to action
mengenai hirarki efek yang terdiri dari tahap kognitif (awareness, knowledge),
afektif (liking, prefencces), konatif (conviction, purchase). Tahap — tahap tersebut
selanjutnya dalam penelitian ini dipakai hanya sampai pada efek kognitif dan
afektif tidak sampai pada tahap konatif atau tindakan.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
penelitian survei, dan tipe penelitiannya adalah deskriptif. Metode yang digunakan
untuk penarikan sampel adalah menggunakan rumus Yamane, teknik pengambilan
sampel yaitu menggunakan teknik Sampling Purposive.

Hasil penelitian mengenai efek kognitif dan afektif tayangan iklan
simPATI versi Dance Like Agnes Monica di televisi menunjukkan bahwa
mayoritas menjawab mengetahui.

Efek Kognitif

Yaitu dari total responden yang berjumlah 95 orang lebih menjawab
mengetahui tayangan iklan simPATI versi Dance Like Agnes ditelevisi sebanyak
56 responden atau 59,5%..

Efek Afektif

Yaitu dari total respoden yang berjumlah 95 lebih menjawab kurang
mengetahui tayangan iklan simPATI versi Dance Like Agnes ditelevisi sebanyak
41 responden atau 43,2%.

Dari hasil tersebut tergambar bahwa efek terhadap responden adalah
kognitif dibandingkan dengan afektif terhadap iklan simPATI versi “Dance Like
Agnes Monica” sehingga untuk mendapatkan lebih baik lagi simPATI harus
membuat program yang lebih menarik agar target market dapat lebih mengetahui
bahkan mencoba atau mengganti kartu pada alat komunikasi pengguna gadget
android sehingga meningkatkan presentase pengetahuan khalayak lebih luas.
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