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ABSTRAK 

Logo merupakan salah satu aspek penting dari Corporate Identity atau 
Identitas Perusahaan. Logo atau simbol dapat menjadikan suatu perusahaan 
termotivasi dan kuat. Dengan adanya logo atau simbol, dapat menjadikan suatu 
ciri khas bagi organisasi dan melalui logo, organisasi mudah dikenal oleh 
publiknya dan dapat membedakan antara perusahaan yang satu dengan yang 
lainnya. 

PT Angkasa Pura II (Persero) melakukan publikasi perubahan logo baru 
yang bertujuan untuk meningkatkan awareness masyarakat terhadap perusahaan 
pengelola jasa kebandarudaraan. Penyusunan kegiatan untuk memperkenalkan 
logo baru PT Angkasa Pura II (Persero) merupakan salah satu dari aktivitas public 
relations. Melalui 8 langkah kegiatan komunikasi Public Relations peneliti 
mengetahui apa saja kegiatan Public Relations PT Angkasa Pura II dalam 
publikasi logo baru. 

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif-kualitatif dimana penulis 
mendiskripsikan wawancara mendalam terhadap subjek penelitian. Alasan penulis 
memilih pendekatan kualitatif didasarkan pada penelitian yang dipakai untuk 
mengetahui bagaimana Aktivitas Public Relations PT Angkasa Pura II (Persero) 
dalam mempublikasikan logo baru. Peneliti mengumpulkan data dari beberapa 
narasumber seperti asisten manager Public Relations PT Angkasa Pura II beserta 
stafnya. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara mendalam. 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, bahwa dapat dikatakan 
Aktivitas Public Relations PT Angkasa Pura II (Persero) dalam mempublikasikan 
logo baru, telah dapat dijalankan fungsinya dengan cukup baik dengan berbagai 
hal-hal yang telah dilakukan mengenai pengelolaan informasi yang terdapat 
didalamnya. Meskipun ada hal yang sedikit kurang efektif dalam penyampaian 
dan fungsinya. 


