ANALISIS STRATEGI PROMO ON-AIR
UNTUK MEMBANGUN AWARENESS AUDIENS: STUDI DESKRIPTIF
PADA PROMO IMAGE FIFAWORLD CUP 2014 DI ANTV

SKRIPSI
Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 (S-1)
Komunikasi Bidang Studi Periklanan dan Komunikasi Pemasaran

Disusun Oleh:

BOGIE HARIRI
44307120027

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
JAKARTA
2014

http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



iv

http://digilib.mercubuana.ac.id/



Vv

http://digilib.mercubuana.ac.id/



KATA PENGANTAR

Alhamdulillahirabbil ’alamiin, peneliti panjatkan puji dan syukur kepada Allah
SWT, juga shalawat dan salam kepada kecintaanNya, nabiNya, Nabi Muhammad
SAW (Allahumma sholli ala sayyidina Muhammad, wa ala aali sayyidina
Muhammad), karena atas rahmat Allah, syafa’at NabiNya, serta ridha Orangtua-
lah skripsi ini dapat diselesaikan dengan lancar. Skripsi yang berjudul “Analisis
Strategi Promo On-Air Untuk Membangun Awareness Audiens: Studi
Deskriptif Pada Promo Image FIFA World Cup 2014 di ANTV” ini disusun
guna memenuhi salah satu syarat untuk meraih gelar sarjana di Universitas Mercu
Buana.

Skripsi ini menganalisa bagaimana strategi promo on-air untuk membangun
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