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“ Pengaruh Daya Tarik Celebrity Endorser Lionel Messi Dalam Iklan We
Chat Versi *“ Father’s Day” Di Televisi Terhadap Minat Penggunaan
Aplikasi We Chat ”

90 Halaman , 27 Buku , Kuesioner, 5 Artikel
ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser
Lionel Messi dalam iklan We Chat versi “Fathers’s Day” di televise terhadap
minat penggunaan aplikasi We Chat pada komunitas Indobarca Tangerang dan
dimensi manakah diantara dimensi — dimensi Visibility, Credibility, Attractivnes,
dan Power yang paling dominan mempengaruhi minat penggunaan aplikasi We
Chat pada komunikas Indobarca Tangerang.

Hipotesis secara simultan dari penelitian ini adalah terdapat pengaruh yang
positif antara celebrity endorser Lionel Messi terhadap minat penggunaan aplikasi
We Chat meskipun nilainya rendah.

Metode penelitian “yang  digunakan untuk meneliti “celebrity endorser
Lionel Messi terhadap minat penggunaan aplikasi We Chat pada Komunitas
Indobarca Tangerang adalah analisis deskriptif dan metode analisis regresi linear
sederhana

Hasil penelitian menunjukkan ada hubungan yang rendah antara variabel
celebrity endorser Lionel Messi terhadap minat penggunaan aplikasi We Chat
sebesar 39,9 %. Dan sisanya 60,1% di pengaruhi faktor lain diluar faktor yang
diteliti

Hasil uji F menyatakan dimensi Visibility, credibility,attraction dan power
berpengaruh positif terhadap minat penggunaan apikasi We Chat pada komunitas
Indobarca Tangerang. Hasil uji t menunjukkan dimensi Attraction merupakan
dimensi yang paling dominan mempengaruhi minat penggunaan aplikasi We Chat
pada Komunitas Indobarca Tangerang.
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KATA PENGANTAR

Dengan memanjatkan puji syukur kehadirat Allah SWT, atas segala
rahmat dan hidayah-Nya yang telah dilimpahkan kepada kami sehingga dengan
restu-Nya pula skripsi dengan judul “ Pengaruh Celebrity Endorser Lionel Messi
Dalam Iklan We Chat Versi “ Father’s Day” Di Televisi Terhadap Minat
Penggunaan Aplikasi We Chat (Survei Pada Komunitas Indobarca Tangerang)
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harganya.
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