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ABSTRAKSI

Heru Kurniawan (44309010018)

Strategi Komunikasi Pemasaran Program Event Majalah HighEnd Melalui
Event “23 Indonesia’s Beautiful Women” Periode 2013,

97 halaman, 19 buku (tahun 1995 - 2012)

Penelitian ini mengkaji strategi komunikasi pemasaran program event
majalah HighEnd melalui event event 23 Indonesia’s Beautiful Women. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk memberikan gambaran singkat tentang bagaimana
majalah Strategi Komunikasi Pemasaran Program Event majalah HighEnd dalam
memasarkan program event 23 Indonesia’s Beautiful Women periode 2013.

Dalam penelitian ini, teori yang digunakan mengacu teori Promotional
Mix George E Belch & Michael A Belch yang menggambarkan koordinasi dari
seluruh upaya yang dimulai pihak penjual untuk membangun berbagai saluran
informasi dan persuasi untuk men jual barang dan jasa atau memperkenalkan suatu
gagasan.

Metode penelitian yang di gunakan adalah studi kasus dengan pendekatan
kualitatif dengan tipe deskriptif. Data yang dikumpulkan adalah berupa kata-kata,
gambar, dan bukan angka-angka. Hal ini* disebabkan oleh adanya penerapan
metode kualitatif. Dengan metode penelitian ini peneliti melakukan wawancara
yang dilakukan kepada narasumber dari Majalah HighEnd yang merupakan
penyelenggara dari event 23 Indonesia’s Beaytiful Womeny,danyjuga kepada pihak
konsumen dari majalah Fj ghEnd .

Penelitian menemukan ' bahwa Strategi “Komufiikasi pemasaran yang
digunakan Majalah HighEnd dalam memasarkan event 23 Indonesia’s Beautiful
Women dilakukan dengan cara Advertising, Direct Marketing, Interactive/Internet
marketing, Personal Selling, Publicity/Public Relation, Sales Promotion yang
bertujuan menginformasikan kepada konsumen mengenai event 23 Indonesia’s
Beautiful Women dimana event ini bertujuan sebagai eksistensi dan
memposisikan majalah HighEnd sebagai majalah lifestyle yang terbaik di pasaran
dengan memberikan apresiasi kepada 23 wanita cantik Indonesia yang berprestasi.
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KATA PENGANTAR

Puji syukur pada kehadirat Allah SWT, semoga shalawat dan salam
senantiasa tercurahkan kepada Rasulullah Muhammad SAW, dan kepada para
keluarga, sahabat, seluruh pengikutnya yang senantiasa mengikuti jalan petunjuk-
Nya hingga akhir jaman. setelah melalui perjuangan yang sangat melelahkan
secara fisik dan mental, akhirnya skripsi yang berjudul Strategi Komunikasi
Pemasaran Program Event Majalah HighEnd melalu; event “23 Indonesia’s
Beautiful Women” Periode 2013 ini dapat penulis selesaikan.

Penulis menyadari betul bahwa dalam skripsi ini masih banyak terdapat

kekurangan, oleh karenanya penulis masih membutuhkan banyak masukan baik

tempuh untuk menyelesaikannya.

Dalam  skripsi inj penulis mencoba meneliti Strategi Komunikasi
Pemasaran Program Event Majalah HighEnd Melalui Event “23 Indonesia’s
Beautiful Women” Periode 2013. Akhir kata penulis berharap, semoga tugas akhir

ini dapat bermanfaat bagi pembaca, dan semua pihak yang memerlukannya.
Terima kasih
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