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Abstraksi 

Pada zaman era globalisasi ini semua serba praktis dan serba digital, terutama 

ilmu grafis sangat penting digunakan untuk mendukung kebutuhan sebuah instansi. 

Dalam kesempatan tersebut, Wharmelo memperkenalkan diri sebagai jasa desain 

yang mengedepankan branding straregy untuk sebuah instansi pendidikan yaitu Sekolah 

Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia yang berada di Citra Raya, Cikupa Tangerang. 

Meningkatkan sebuah brand image untuk sebuah instansi pendidikan dirasa perlu 

karena persaingan untuk mendapatkan calon mahasiswa baru sangatlah ketat. 

Wharmelo menggunakan teamwork yang baik agar hasil maksimal, karena tujuannya 

adalah meningkatkan brand image sebuah instansi pendidikan, dan hal itu bukanlah 

sesuatu yang kecil. 

Sebagai sebuah instansi pendidikan Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Putra 

Perdana Indonesia (STIE PPI) memerlukan brand image yang baik, termasuk 

didalamnya pembuatan media promosi yang memiliki nilai jual tinggi agar STIE Putra 

Perdana Indonesia dapat dilihat dengan baik oleh masyarakat atau calon mahasiswa. 

Dalam meningkatkan brand image didalamnya diperlukan pembuatan media promosi, 

sign system, website, GSM, profil perusahaan, dan TVC. Salah satunya penulis 

melakukan pembuatan desain website. 

Kata Kunci: desain website, brand image, STIE Putra Perdana Indonesia 
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Abstraction 

At the age of globalization is all very practical and all-digital, graphics are very important 

especially science used to support the needs of an agency. On the occasion, Wharmelo introduce 

ourselves as design services that promote branding straregy to an educational institution that is the 

School of Economics of Indonesia located in Citra Raya, Tangerang Cikupa. Increasing a brand 

image for an educational institution is necessary because the competition for new students is very 

tight. Wharmelo using good teamwork for maximum results, because the goal is to improve the 

brand image of an educational institution, and it is not something small. 

As an educational institution School of Economics Putra Perdana Indonesia (STIE PPI) 

requires a good brand image, including the making of a media campaign that has a high sales value 

in order STIE Putra Perdana Indonesia can be seen by the public or the prospective student. In 

improving the brand image-making media campaign required therein, sign systems, website, GSM, 

company profiles, and TVC. One of these writers do a website design 

Keywords: website design, brand image, STIE Putra Perdana Indonesia 
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